
91 
 

 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan maka ditarik kesimpulan 

sebagai berikut : 

1. Terdapat pengaruh literasi keuangan (X1) terhadap perilaku konsumsi 

(Y) Mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP Universitas Jambi. 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa nilai t hitung sebesar 

2, 292 . Oleh karena nilai koefesien t hitung > t tabel 2,292 > 2,000), 

artinya terdapat pengaruh pengaruh literasi keuangan (X1) terhadap 

perilaku konsumsi (Y) Mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP 

Universitas Jambi.  

2. Terdapat pengaruh penggunaan media sosial (X2) terhadap perilaku 

konsumsi (Y) Mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP Universitas 

Jambi. Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa nilai t hitung 

sebesar 9.106. Oleh karena nilai koefesien t hitung > t tabel (9,106 > 

2,000), sehingga terdapat pengaruh penggunaan media sosial (X2) 

terhadap perilaku konsumsi (Y) Mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP 

Universitas Jambi.  

3. Terdapat pengaruh literasi keuangan (X1) dan penggunaan media 

sosial (X2) terhadap perilaku konsumsi (Y) Mahasiswa Pendidikan 

Ekonomi FKIP Universitas Jambi.Berdasarkan hasil penelitian 
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menunjukan bahwa 94,485 sehingga F hitung  > F tabel, maka terdapat 

pengaruh literasi keuangan (X1) dan penggunaan media sosial (X2) 

terhadap perilaku konsumsi (Y) Mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP 

Universitas Jambi. 

5.2 Saran 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh literasi keuangan 

dan penggunaan media sosial terhadap perilaku konsumsi mahasiswa pendidikan 

ekonomi angkatan 2018 universitas jambi, sehingga saran yang dapat disampaikan 

adalah :  

1. Bagi mahasiswa dapat menerapkan ilmu yang didapat selama menempuh 

pendidikan seperti ekonomi mikro, ekonomi makro, moneter, dan lain-lain ke 

dalam kegiatan sehari-hari, seperti menabung, merencanakan dan mengelola 

keuangannya sehingga dapat mengurangi perilaku konsumsi yang berlebihan. 

2. Bagi mahasiswa diharapkan menggunakan media sosial untuk hal positif, 

seperti memanfaatkan media sosial untuk berjualan dan mempromosikan 

produk usahanya sendiri. 

3. Bagi calon peneliti selanjutnya agar dapat diadakan penelitian lanjutan dengan 

menggunakan variabel-vaeriabel lain, dengan jumlah mahasiswa yang lebih 

banyak dan tempat penelitian yang berbeda. 
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