DAFTAR ISI

Halaman
ABSTRAK .ottt e ares [
HALAMAN JUDUL ..ottt i
HLAMAN PERSETUJUAN ..ottt iii
HALAMAN PENGESAHAN ...ttt v
RIWAYAT HIDUP DAN PENDIDIKAN.......cccitiieeieiesese e, v
DAFTAR IS ..ottt Vi
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt vii
BAB | PENDAHULUAN
1.1 Latar BelaKang .......cccoveieiieiicce st 1
1.2 RUMUSAN MASaIAN .....c.voiiiiiiiiiieee s 5
1.3 Tujuan Penelitian .........ccooiiiiiiieice s 5
1.4 Manfaat PENEITIAN .......ccceiviiiiiiieieie s 6
1.5 Ruang LingKup Penelitian..........ccoeieiiiiiiiiiineeiceesee e 6
BAB Il KAJIAN TEORETIK
2.1 Pengertian BahaSa ..........cccoeiiiiiiiiiieieese s 7
2.2 TKIAN. ..ottt neas 8
2.2.1 Pengertian TKIaN...........ccoooiiiiiieiicce e 8
2.2.2 TUJUAN TKIAN Lo 9
2.2.3 FUNQGST IKIAN ..o 10
2.2.4 JENIS TKIAN ... 11
2.3 Iklan Layanan Masyarakat .............cccccueveeiieiieie i 13
2.3.1 Komponen Iklan Layanan Masyarakat .............ccccocevenineneninnineniennn, 14
2.3.2 Jenis Iklan Layanan Masyarakat..............ccccccceevveieeieiieseeie e, 17
2.3.3 Unsur Penyusun Iklan Layanan Masyarakat.............cc.ccoovrvriinenennnn, 19
2.3.4 Masalah yang Dapat Diiklankan ...........ccccccooviiiiiieiiiie e, 20
2.4 Bahasa dalam Periklanan ...........ccoooeiieiiiiiiene e 21
2.4.1 Diksi (Pilihan Kata).........ccccovevveiieiicieiie e 23
2.4.1.1 Bentuk MaKna........c.ccoueiieieiieseeie e 25
1. Menurut Keraf.........coooiiiiiii e 25
2. MenUIUE CAEI .......eeiiieieiieecee e 25
2.4.2 HaKikat BaNasa.........cccoeiieiieieiieniee e 30
2.4.3 FUNQSI BANASA........coiiiiiiiiie e 30
2.4.4 Pengertian Gaya Bahasa..........cccoveviiiiiiinieieec e 30
2.4.5 Jenis-Jenis Gaya Bahasa.........ccccccevieiiiiiii i 30
2.5 REKIAME ...ttt nennens 21
2.5.1 Pengertian RekIame..........ccoovviiiiiiic i 14
2.5.2 Pengertian Reklame Menurut Para Ahli ..., 17
2.5.3 Jenis Dan Contoh ReKam .........cccooiiiiiiiiie e 19
2.5.4 Syarat-Syarat ReKIame ..........cccooiiiiiiii e 20
2.5.5 Perbedaan Antara Reklame Dan Iklan...///] ..o, 14
2.5.6 FUNQSI REKIAME ... 17
2.5.7 Ciri-Cirl ReKIame ..o 19
2.5.8 Langkah-Langkah Membuat Reklame...........ccccocoviiiniininiiiceen, 20

2.5.9 Prinsip-Prinsip Menggambar Reklame ............ccccoevviiiiieviccc e, 14



2.6 Penelitian ReIBVAN .....coooeeeeeeeee 21

BAB Il METODE PENELITIAN

3.1 Pendekatan Penelitian ...........ooivuieiiiiiiiii et 45
I U1 oT=T g BT | v 46
3.3 Teknik Pengumpulan Data ............ccccueeeiieiieiiniiinieeeeee e 46
3.4 Uji Validitas Data.........ccccevveieiieiicie st se e 47
3.3 Teknik ANAliSIS DAta .......ccveiiiiiiiiieiiiiiee e 46
3.4 Prosedur PeNelitian...........coiuviiiiiiiiie ettt 47
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
L P T L T T ) (T 48
4.2 PEMDBDANASAN ......eeiiviiiiciie et 52
AN a1 T 52
4.2.2 Analisis Gaya Bahasa ...........ccccvriiiiiiiiiisceee e 72
BAB V SIMPULAN
5.1 SIMPUIAN ..ot nre s 87
Bi2 SAIAN 1eviiiiii it e s 88

DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN
RIWAYAT HIDUP






