
ABSTRAK 

          Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh store atmosphere dan Harga terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada Warung Upnormal Jambi. Metode pengumpulan data dalam 

penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan kuesioner. Jumlah sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini berjumlah 80 orang responden. Analisis data yang digunakan dalam penilitian ini 

adalah analisis regresi linear berganda dengan menggunakan software SPSS Versi 25. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa store atmosphere dan Harga secara simultan maupun parsial 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada Warunk Upnormal Jambi 

Kata kunci : store atmosphere, Harga, Keputusan Pembelian konsumen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of store atmosphere and price on consumer 

purchasing decisions at Warung Upnormal Jambi. The data collection method in this study was 

carried out by distributing questionnaires. The number of samples used in this study amounted to 

80 respondents. The data analysis used in this research is multiple linear regression analysis using 

SPSS version 25 software. The results show that the store atmosphere and prices simultaneously 

or partially have a significant effect on consumer purchase interest at Warunk Upnormal Jambi. 
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