
BAB  V 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

5.1 Karakteristik Responden 

Responden pada penelitian ini adalah pengunjung sipin lake yang dalam ketentuanya 

sudah pernah berkunjung. Jumlah responden yang dijadikan sampel dalam penelitian ini adalah 

berjumlah sebanyak 100 orang. Kuesioner disebarkan kepada 100 responden untuk dilakukan 

identifikasi karakteristik responden. Berikut adalah hasil distribusi frekuensi yang dilihat dari 

beberapa karakteristik responden. 

 5.1.1 Jenis Kelamin   

Pada penelitian ini penulis mengklasifikasi jenis kelamin responden berdasar dua 

kelompok yaitu responden berjenis kelamin laki-laki dan perempuan. 

Gambar 5.1 

Jenis Kelamin Respoden 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Data primer diolah tahun 2020 
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Berdasarkan data pada tabel 4.1 di atas, dapat dilihat bahwa jumlah responden perempuan 

lebih dominan di bandingkan responden laki-laki. Responden perempuan 58 orang sedangkan 

responden laki-laki 42 orang. 

5.1.2 Rata – Rata Pendapatan Responden 

Pada penelitian ini penulis mengklasifikasi rata-rata pendapatan responden berdasar enam 

kelompok yaitu responden denga pendapatan < 1.000.000, 1.000.000 – 2.000.000, 2.000.000 – 

3.000.000, 3.000.000 - 4.000.000, 4.000.000 – 5.000.000 dan > 5.000.000. 

Gambar 5.2 

Jenis Kelamin Respoden 

 

Sumber : Data primer diolah tahun 2020 

Berdasarkan data pada tabel 5.2 di atas, dapat dilihat bahwa konsumen nikimi mart  rata-

rata pendapatannya 65 orang berpeghasilan < 1.000.000 dengan fresentase (65%), lalu 

penghasilan 1.000.000 – 2.000.000 sebanyak 25 orang (25%), penghasilan 2.000.000 – 

3.000.000 sebanyak 8  orang (8%), penghasilan 3.000.000 – 4.000.000 sebanyak 1  orang (1%), 
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penghasilan 4.000.000 – 5.000.000 sebanyak 1 orang (8%)  dan penghasilan > 5.000.000 tidak 

ada (0%). 

5.1.3 Rata- rata Kunjungan Responden 

Pada penelitian ini penulis mengklasifikasi rata – rata kunjungan responden berdasarkan 

5 kelompok yaitu responden dengan jumlah kunjung 1 kali, 2 kali, 3 kali, 4 kali dan 5 kali. 

Gambar 5.3 

Rata- rata Kunjungan Responden  

 

Sumber : Data primer diolah tahun 2020 

Berdasarkan data pada gambar 4.2 di atas, dapat dilihat bahwa rata-rata jumlah responden 

yang berkunjung ke sipin lake mulai dari awal sipin lake dibuka untuk umum dominan 

res4ponden sudah berjunkung ke sipin lake 2 kali (37 orang), 3 kali (24 orang), 4 kali (19 orang), 

5 kali (13 0rang) dan > 5 kali (7 orang). 

5.2 Analisis Deskriftif 

Untuk memperoleh gambaran mengenai variabel pengaruh instagram terhadap minat 

berkunjung wisatawan ke sipin lake di kota jambi, maka dapat diterapkan hasil deskriptif berupa 

tabel distribusi frekuensi sebagai berikut : 

5.2.1 Media Sosial 
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No Pernyataan 
Score 

Total 

Score 
Kategori 

1 2 3 4 5 

1. Melalui aplikasi instagram 

saya mengetahui keberadaan 

wisata sipin lake. 

2 3 12 35 48 399 Tinggi 

2. Instagram membantu saya 

memberikan banyak informasi 

mengenai sipin lake 

     379 Tinggi 

3. Melalui instagram saya 

merasakan kepedulian orang 

lain saat merekomendasikan 

daya tarik sipin lake. 

3 8 29 41 19 365 Tinggi 

4. Melalui instagram saya dapat 

merasakan keindahan sipin 

lake. 

4 13 25 44 14 281 Sedang 

5. Melalui instagram saya dapat 

mengetahui keungulan sipin 

lake. 

1 2 37 47 13 369 Tinggi 

6. Melalui instagram saya dapat 

mengetahui pengalaman 

positif orang setelah 

berkunjung ke sipin lake. 

0 5 31 42 22 381 Tinggi 

7. Saya merasakan bahwa media 

sosial instagram merupakan 

alat promosi wisata yang 

efektif dan efisien. 

0 5 32 46 17 375 Tinggi 

Rata-rata 369 Tinggi 

 

 

5.2.2 Minat Berkunjung 

No Pernyataan 
Score 

Total 

Score 
Kategori 

1 2 3 4 5 

1. Saya akan megunjungi sipin 

lake dalam waktu dekat. 1 2 31 47 19 381 1 

2. Saya akan merekomendasi 1 2 31 41 25 387 Tinggi 



rekreasi sipin lake kepada 

keluarga dan orang terdekat. 

3. Saya akan menjadikan sipin 

lake sebagai prioritas destinasi 

wisata yang saya kunjungi. 

0 0 17 51 32 415 
Sangat 

Tinggi 

4. Saya akan mencari tahu 

tentang biaya yang dikeluarkan 

untuk menikmati wisata sipin 

lake. 

2 3 22 49 24 390 Tinggi 

5. Saya akan mecari tahu 

pengalaman berkunjung dari 

orang lainnya. 

0 1 24 51 24 398 Tinggi 

Rata-rata 369 Tinggi 

 

5.3 Uji Validitas dan Releabilitas 

5.3.1 Uji Validitas 

Uji Validitas dilakukan dengan cara. membandingkan nilai dari r hitung (correlation 

product moment) dengan nilai dari r tabel. Jika nilai r hitung > r tabel maka item valid jika 

sebaliknya maka item tidak valid. Nilai r tabel diperoleh dari jumlah N, di mana N adalah jumlah 

sampel atau responden. Pada penelitian ini jumlah responden atau sampel yaitu 100 responden 

(Konsumen Nikimi Mart). Dengan tingkat signifikansi 0,05, maka didapat nilai r tabel = 0,1966. 

 

 

Tabel 5.1 

Uji Validitas Variabel Sosial Media Instagram 

No.Item r-hitung r-tabel Keterangan 

Item 1 0,809 0,1966 Valid 

Item 2 0,824 0,1966 Valid 

Item 3 0,743 0,1966 Valid 

Item 4 0,102 0,1966 Valid 



Item 5 0,731 0,1966 Valid 

Item 6 0,692 0,1966 Valid 

Item 7 0,335 0,1966 Valid 

           Sumber : Data primer diolah tahun 2020 

Berdasarkan uji validitas di atas dapat dilihat bahwa semua item pertanyaan dinyatakan 

valid. Item-item dinyatakan valid karna seluruh item pernyataan memiliki nilai r hitung 

(Correlation Product Moment) yang lebih besar dari r tabel (0,1966). Maka seluruh item akan 

digunakan dalam perhitungan selanjutnya. 

Tabel 5.1 

Uji Validitas Variabel Minat Berkunjung 

 

No.Item r-hitung r-tabel Keterangan 

Item 1 0,667 0,1966 Valid 

Item 2 0,716 0,1966 Valid 

Item 3 0,705 0,1966 Valid 

Item 4 0,563 0,1966 Valid 

Item 5 0,51 0,1966 Valid 

           Sumber : Data primer diolah tahun 2020 

Berdasarkan uji validitas di atas dapat dilihat bahwa semua item pertanyaan dinyatakan 

valid. Item-item dinyatakan valid karna seluruh item pernyataan memiliki nilai r hitung 

(Correlation Product Moment) yang lebih besar dari r tabel (0,196). Maka seluruh item akan 

digunakan dalam perhitungan selanjutnya. 

5.2.2 Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas yang digunakan untuk menunjukkan kostitensi alat ukur yang digunakan 

atau sejauh mana alat ukur dapat dipercaya. Suatu instrument dapat dikatakan reliabel apabila 

nilai Cronbach’s Alpha melebihi 0,6. Nilai reliabilitas dapat dilihat dari tabel di bawah ini: 



Tabel 5.2 

Uji Reliabilitas Variabel Sosial Media Instagram 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

.758 7 

 
Sumber: Data primer diolah tahun 2020 

Berdasarkan dari hasil uji reliabilitas di atas, dapat dilihat bahwa nilai Cronbach’s Alpha 

sebesar 0,758 Hal itu berarti instrumen dalam penelitian ini reliabel dikarenakan nilai 

Cronbach’s Alpha yang dihasilkan lebih dari 0,6. 

Tabel 5.3 

Uji Reliabilitas Variabel Minat Berkunjung 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.641 5 

   Sumber: Data primer diolah tahun 2020 

Berdasarkan dari hasil uji reliabilitas di atas, dapat dilihat bahwa nilai Cronbach’s Alpha 

sebesar 0,641 Hal itu berarti instrumen dalam penelitian ini reliabel dikarenakan nilai 

Cronbach’s Alpha yang dihasilkan lebih dari 0,6. 

5.4 Uji Asumsi Klasik 

5.4.1 Uji Normalitas 

Uji normalitas bertujuan untuk melihat sebaran data pada sebuah kelompok data. Uji 

normalitas melihat apakah sebaran data dalam sebuah penelitian berdistribusi normal atau tidak. 

Uji normalitas  pada penelitian ini menggunakan uji Kolomogorov-Smirnov dan grafik normal P-

P Plot. Dan hasil yang di dapat dari pengolahan data di dalam SPSS adalah sebagai berikut: 

Tabel 5.4 

Uji Normalitas Data 

 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 



Std. Deviation 2.58960264 

Most Extreme 
Differences 

Absolute .088 

Positive .059 

Negative -.088 

Kolmogorov-Smirnov Z .883 

Asymp. Sig. (2-tailed) .417 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

  Sumber: Data primer diolah tahun 2020 

Di dalam Uji Kolomogorov-Smirnov data bersifat normal apabila nilai Sig > 0,05 dan 

data dikatakan tidak normal apabila nilai Sig < 0,05. Berdasarkan dari data di atas dapat dilihat 

bahwa nilai sig berjumlah 0,083, ini berarti sebaran data pada penelitian ini bersifat normal karna 

nilai sig 0,417 > 0,05. 

5.5 Analisis Regresi Linear Sederhana 

 Penelitian ini mengunakan uji analisis regresi linear sederhana untuk memprediksi 

seberapa besar hubungan positif antara media social instagram terhadap minat berkunjung 

wisatawan sipin lake. Analisis ini mengunakan data berdasarkan kuesioner yang di bagikan 

kepada responden. Perhitungan uji ini dilakukan dengan mengunakan bantuan SPSS. Adapun 

hasil dari uji analisis regresi linear sederhana dapat dilihat pada tabel berikut. 

Tabel 5.7 

Uji Regresi Linear Sederhana 

 
Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 9.188 2.012  4.567 .000 

Instagram .330 .069 .435 4.789 .000 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 

Sumber: Data primer diolah tahun 2020 

 Dari tabel 5.7 diatas menunjukkan hasil yang di peroleh nilai constant (a) sebesar 9.188, 

sedangkan nilai instagram (b/koefisien regresi) sebesar 0,330. Dari hasil tersebut dapat di 

masukkan ke dalam persamaan regresinya sebagai berikut: 

Y = a + Bx + e 



Y = 9.188 + 0.330X 

 Hasil persamaan di atas dapat diterjemahkan konstanta sebesar 9.188 yang mengandung 

arti bahwa nilai lonsistensi variable  minat berkunjung sebesar 9.188 koefisien regresi X sebesar 

0.330 yang menyatakan  bahwa penambahan 1% nilai instagram akan bertambah sebesar 0.330. 

koefisien regresi tersebut  bernilai positif , sehinga dapat dikatakan bahwa arah pengaruh  

intagram (Variabel X) terhadap minat berkunjung (Variabel Y) adalah positif. Dan berdasarkan 

niali signifikansin yang di peroleh dari tabel di atas sebesar 0,000 < 0,05 sehinga dapat 

disimpulkan bahwa variable instagram (X) berpengaruh terhadap variable minat berkunjung (Y). 

5.6 Uji Hipotesis 

 5.6.1 Uji Parsial (Uji-t) 

Uji t dilakukan untuk menunjukkan seberapa jauh pengaruh antara variabel bebas dengan 

variabel terikat. Apabila nilai signifikan (Sig.) lebih kecil dari 0,05 maka suatu variabel 

dikatakan berpengaruh secara signifikan terhadap variabel yang lain. Adapun kriteria penerimaan 

dan penolakan hipotesis adalah:  

a. Jika t hitung > t tabel maka Ho ditolak dan Ha diterima  

b. Jika t hitung < t tabel maka Ho diterima dan Ha ditolak  

Nilai t tabel dengan alpha 5% dan jumlah sampel n dikurangi k jumlah variabel yang 

digunakan maka diperoleh t tabel sebesar 2.626 

Tabel 5.8 

Uji Parsial (Uji-t) 

 
Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 9.188 2.012  4.567 .000 

Instagram .330 .069 .435 4.789 .000 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 



Sumber: Data primer diolah tahun 2020 

Pada Tabel 5.8 diketahui bahwa nilai thitung sebesar 4.789 lebih besar dari nilai ttabel 

2.626 dengan nilai sigifikansi 0,00 < 0,05. Dapat diambil kesimpulan bahwa 

instagramberpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung karena nilai thitung > 

ttabel dan nilai Signifikan lebih kecil dari 0,05 sehingga Ho ditolak dan Ha diterima.  

5.7 Koefesien Determinasi  

Untuk mengetahui seberapa besar instagram (X) terhadap minat berkunjung(Y), dilakukan 

perhitungan statistik dengan menggunakan Koefisien Determinasi (KD). 

 Tabel 5.9 

Uji Koefisien Determinasi 

 
Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 
Square 

Std. Error of the 
Estimate 

1 .435a .190 .181 2.60278 

a. Predictors: (Constant), Instagram 

Sumber: Data primer diolah tahun 2020 

Dari hasil Tabel 5.9 menjelaskan bahwa besarnya nilai hubungan (R) yaitu sebesar 0,435. 

Dari output tersebut diperoleh koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,181 yang mengandung 

pengertian bahwa pengaruh variabel bebas (instagram) terhadap variabel terikat (minat 

berkujung) adalah sebesar 18,1%. 

5.8 Pembahasan 

Berdasarkan hasil pengujian, diketahui bahwa media social intagram berpengaruh positif 

terhadap minat berkunjung wisatawan sipin lake, artinya setiap terjadinya postingan dan kegiatan 

lainnya di instagram yang mengarah kepada menunjukkan ke ungulan sipin lake maka akan 

meningkatkan minat berkunjung. Jika ada penurunan pada postingan dan kegiatan lainya di 

instagram maka akan menurunnya minat berkunjung. Hal ini yang diperkuat dan didukung oleh 

nilai sig. lebih kecil dari nilai alpha yaitu 0,000 < 0,05 artinya pembiayaan instagram 



berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung. Selanjutnya dapat dilihat hasil 

dari t hitung lebih besar dari t tabel yaitu 4.789 > 2.626 artinya H0 ditolak dan Ha diterima. 

Sehingga hal ini menunjukkan bahwa media social instagram yang dimiliki sipilake memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan. 

Hasil penelitian ini didukung oleh bukti empiris dari penelitian terdahulu yang diteliti 

Penelitian ini sejalan dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Wicaksono, (2017) 

dengan judul Pengaruh Media Sosial Instagram @Wisatadakwahokura terhadap minat 

berkunjung followers yang menunjukkan bahwa media sosial Instagram @wisatadakwahokura 

berpengaruh terhadap minat berkunjung followers. Selain itu penelitian yang sejalan pula 

dilakukan oleh Limbong, (2018) dengan judul Pengaruh Promosi Akun Sosial Media Instagram 

@kulinermedan terhadap minat berwisata kuliner mahasiswa Universitas Sumatera utara 

menunjukkan bahwa promosi akun media sosial Instagram @kulinermedan mempengaruhi minat 

berwisata kuliner mahasiswa Sumatera Utara. Penelitian serupa juga dilakukan oleh 

Munawwaroh, (2018) dengan judul Pengaruh Terpaan Media Pada Akun Instagram 

@exploresiak terhadap minat kunjungan wisata ke Siak Sri Indrapura menunjukan bahwa 

terdapat pengaruh paparan media pada akun instagram terhadap minat kunjungan wisatawan 

@exploresiak kepada Siak Sri Indrapura. Penelitian serupa juga dilakukan oleh Amartin, (2018) 

dengan judul Pengaruh akun Instagram @explorebanten Terhadap Minat Berkunjung 

(Travelling) Ke Tempat Wisata di Banten yang menunjukkan bahwa terdapat pengaruh akun 

Instagram @explorebanten terhadap minat berkunjung (Traveling) ke tempat wisata di Banten.  

Berdasarkan dari keempat penelitian terdahulu mempunyai hasil yang sama yaitu media 

sosial Instagram memimliki pengaruh terhadap variabel terikatnya. Atmoko, (2012:10) 

menjelaskan bahwa instagram dapat memberikan aspirasi bagi penggunanya dan juga dapat 



meningkatkan kreatifitas, karena instagram mempunyai fitur yang dapat membuat foto lebih 

indah, artistik dan menjadi lebih bagus. 

 


