
ABSTRAK 

 

Aris Munandar, Analisis Bauran Pemasaran dan Pengaruhnya Terhadap Volume 

Penjualan Keripik Tempe Agroindustri Ilham di Kecamatan Jelutung Kota Jambi. 

Dibimbing oleh Dr. Ir. Ira Wahyuni, M.P dan Ir. Elwamendri, M.Si. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bauran pemasaran keripik tempe Ilham 

dan menganalisis pengaruh biaya bauran pemasaran terhadap volume penjualan 

keripik tempe pada agroindustri Ilham di Kecamatan Jelutung Kota Jambi 

Penentuan lokasi penelitian dilakukan secara Purposive dengan pertimbangan 

bahwa agroindustri tersebut merupakan salah satu produsen keripik tempe yang 

telah memasarkan produknya dihampir seluruh supermarket di Kota Jambi dan 

beberapa Provinsi lainnya seperti Pekanbaru, Bengkulu, Palembang, dan 

Lampung. Hasil penelitian menunjukkan bahwa bauran pemasaran yang 

diterapkan oleh agroindustri Ilham sesuai respon konsumen dari aspek produk dan 

promosi sudah baik, sedangkan aspek harga dan distribusinya pada kategori cukup 

baik dan biaya bauran pemasaran meliputi produk, promosi, dan distribusi 

terhadap volume penjualan  ̂                                    
            memiliki nilai    sebesar 0,7528. Dengan nilai F hitung sebesar 

31,48122 dan diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,0000. Karena nilai signifikansi 

lebih kecil dari 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa strategi biaya produk, strategi 

promosi dan distribusi secara bersama-sama mempengaruhi volume penjualan. 
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