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KESIMPULAN iDAN iSARAN 

 

1.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan ihasil ipenelitian idan ianalisis iyang itelah idilakukan, imaka idapat idiperoleh 

ikesimpulan isebagai iberkut: 

1. Pada iaspek ikekuatan, ikelemahan, ipeluang, idan iancaman imasing-masing imempunyai 

inilai itertinggi.  iMaka idari iitu inilai itertinggi ipada iaspek iStrenghts iyaitu ifaktor icita irasa 

iyang ikhas isebesar i1,8. iPada iaspek iWeaknees iyaitu ifaktor ikurangnya ipromosi isebesar 

i1,20. iUntuk iaspek iOpportunity iyaitu ifaktor idaya isaing itinggi ikarena ipesaing ihanya 

isatu isebesar i1,9. iSedangkan iaspek iThreaths iyaitu ifakor ibanyaknya ivariasi iproduk 

ikeripik ibaru isebesar i0,87. 

2. Sedangkan iuntuk ialternatif istrategi ididapatkan inilai idengan imenggunakan itabel 

imatriks iinternal ieksternal idalam ianalisis iSWOTS. iDiketahui ibahwa inilai iX idan iY 

iadalah i1,36 idan i1,21. iJadi ianalisis iSWOT iyang iditerapkan ipada ipembahasan iStrategi 

iPengembangan iUsaha iUmkm iDalam iMeningkatkan iLaba iUsaha iPada iEra iPandemi 

iCovid-19 iPada iUsaha iKeripik iTempe i“Mbak iNik” iDi iMerangin iberada ipada ikuadran 

iI i(satu) iyaitu istrategi iagresif,  idimana ikuadran itesebut imerupakan isituasi iyang isangat 

imenguntungkan. iPerusahaan itersebut imemiliki ipeluang idan ikekuatan isehingga idapat  

imemanfaatkan ipeluang iyang iada iStrategi iini imenandakan ikeadaan iperusahaan iyang 

ikuat idan imampu iuntuk iterus iberkembang idengan imengambil ikesempatan iatau 

ipeluang iyang iada iuntuk imeraih ikeuntungan iyang imaksimal. 

 

6.2 i iSaran i 

Berdasarkan ihasil ipenelitian, isaran iyang idapat idiberikan ipeneliti iadalah isebagai iberikut: 

1. Saran iuntuk ipihak iUsaha iKeripik iTempe iMbak iNik, iyaitu: 

a. Melakukan ionline imarketing iakan isangat imembantu ikemajuan iUsaha iKeripik 

iTempe iMbak iNik iuntuk imeningkatkan ijumlah iproduk imengingat itrend isaat iini 

isemua iberhubungan idengan iinternet. iContohnya imelakukan ipenjualan imelalui ie-

commerce iseperti iShopee, iBuka iLapak, Toko Pedia, iLazada idengan 

imenggunakan imetode ipembayaran yang disediakan oleh e-commerce.  Kemudian 

usaha Mbak Nik membuat  ikemasan iyang iberbeda iseperti ikeripik idisusun isejajar 

idan iplastik idiberi iudara iagar itahan iterhadap igoncangan ipada iwaktu ipengiriman.  

iKarena ikeripik itempe irentan ipecah isaat ipengiriman imaka ibutuh ipenanganan 



ikhusus idalam ipengiriman untuk jumlah banyak  imisal idengan ipeti ikayu iagar 

ikeripik itidak imudah ipecah, iuntuk jumlah pengiriman yang sedikit usaha keripik 

tempe dapat membungkus keripik tempe dengan karton tebal guna untuk 

melindungi keripik tempe.  

Karena melakukan penjualan melalui e-commerce usaha keripik tempe Mbak Nik 

juga harus menyediakan berbagai metode pembayaran untuk memudahkan 

pembeli seperti OVO, Dana,  ShopeePay, Transfer Bank (Mandiri, BCA, BNI, 

BRI, dll) sehingga usaha Mbak Nik harus mempunyai berbagai macam kartu dari 

berbagai Bank tersebut. 

b. Variasi irasa iproduk iKeripik iTempe ilebih idikembangkan ilagi iguna iuntuk imenarik 

iminat ikonsumen. iMisalnya imenambah irasa seperti ibalado, ipedas imanis, iBBQ 

iagar ikonsumen ilebih ibanyak ipilihan idalam imembeli iproduk ikeripik itempe iitu 

isendiri. 

c. Membuat ipembukuan iagar idapat imengetahui ilaporan ikeuangan isehingga iuang 

iyang ikeluar imasuk idapat idiketahui idengan ijelas. 

2. Saran iuntuk ipenelitian iselanjutnya, iyaitu: 

Perlu idilakukan iinovasi idesain iproduk ibagi ipeneliti iselanjutnya isehingga idapat imenarik 

iminat ipembeli. 

 


