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1.1. Karakteristikresponden

Berdasarkanpenyebarankuisionerterhadap74respondenpemilikusahamikro

kecilmenengahdikecamatankotabaru KotaJambi,terdapat74respondenobjek

dalam penelitian.Berikutinididapatkannama-namausahamikrokecilmenengahdi

KecamatanKotaBaruKotaJambi

Tabel5.1

Usaharesponden

no Nama Usaha Alamat

1 redawatila
industrikerupuk,keripik,peyek
dansejenisnya suryadharma

2 trisandi industriminumanlainnya jlsuryadarmalllrt28

3 darsiah
industrikerupuk,keripik,peyek
dansejenisnya marsasuryadharma

4
mustika
suryani industrimakanandanmasakan ibrahim ripinrt33

5 fauzahayati Roti
jl.Kolamirhamzahrt.06
no62

6 Rhayu keripikubipedas
jl.Sunangirilrg
pujakesumart.05

7 Dirgayanti minumankunyit jl.Perdabesrt25

8 Febriantong rotidansejenisnya kenaliasam atas

9 crispyrenby
industrikerupuk,keripik,peyek
dansejenisnya

perum mutiarakenalino
07rt33

10 Mukrim rotidansejenisnya
jl.Pangeranhidayatlrg
widurt.2

11
ellysukma
wati kuetradisional

no6rt41simpanglll
sipin

12 Nurhayati bawanggoring jlplaturpurnamart32

13 idaramatasia Pempek jl.ir.h.juandano05rt27

14 roniefndi pempekdanes
jl.hoscokroaminoto
no74rt04

15 Syubandi Pempek
jl.ir.h.juandalrgbanyu
masrt28no06

16 Teza madupengemasan marsdasurya



17 Isdariani
kuetradisional,keripik
tempe,peyek

perum mutiarakenali
blokjno02

18 Hidayat Reginang j.m kukuhno11rt16

19 Apriansyah kerupukkulit
jlirjuandalrrinano85
rt26

20 Cholifah Peyek
jlkolm kukuhno16rt

17

21 musmulyadi kerupukikandankemplang jlirhjuandano5rt27

22 Badriah keripikpangsitdankacangtelor rt19palllV

23 Sukir anekaprodukjagung
jlsunankalijagart15
no33

24 Martini lantingsingkong rt18kenaliasam bawah

25
kasmini
hariyanti keripikubi rt3kenaliasam bawah

26 nindyluchita kuekeringdankuebasah
jlpangeranhidayatrt12
no4

27 Srikurniati keripikpisang jlperdabesrt25

28 nurkhafhidoh keripingsingkong rt22kenaliasam atas

29 deviparamita Peyek jldarmakaryallrt9

30

kelompok
dasawisma-
toga peyeksirihdanpeyekbayam rt7kenaliasam bawah

31 yurnitatanjung dendengsayur simpanglllsipin

32 Juniar nugetayam
jlsunanbonanno11rt
11

33 Cholifah kuekering jlkolm kno16rt17

34 Elita peyekdankuekering
lrgdarmomulyort33no
132

35 Michsan kuekeringdankuebasah rt21kenaliasam atas

36
windaouji
astute kuekeringdankuebasah jlkolm kukuhrt7no2

37 Andriyani kuekeringdankuebasah jlperdabesrt25

38 Mujiani kuekeringdankuebasah
jlirhjuandalrhasanahll
rt22no92

39
suciyolanda
sari stikkentang

jlmarsdasuryadarmart
29no25

40 lilimawarti Dodol
perum bumisederhana
rt3no12

41 pujisuryono kuestik lrgsanjayart5

42 Rosina
kuekeringdankuebasahjlp
hidayatrt11no65  

43 Maryati kueakarkelapa
jlsungaisawangrt15
no121

44 Harleni klantingubi jldarmawangrt18no4

45 Nurhayati kelaparending jlplaturpurnamart32

46
rim muharya
sinatry anekaprodukjagung

jlsunankalijagalrg
kemport15no51

47 Fitriana kuebasah
perum griyapermai
no118rt21

48 Cholifah kuebasah jlkolm kukuhno16rt



17

49 ts.Mahani kuekeringdankuebasah jlirhjuandart33no85

50

kelompok
dasawisma–
toga

theressella,sirupbungarasella,
wedangjahe rt7kenaliaam bawah

51 Sopian industriairminum danairmineral
jlsuryadarmapall7rt
15

52 tutu1 industriairminum danairmineral
jlsetiadarmapall7rt15
no09

53 berliansaputra industriairminum danairmineral jlsunangunungjatirt25

54 hrwater industriairminum danairmineral jlsunangunungjatirt25

55 Medi industriairminum danairmineral
jlibrahim ripinrt17no
40

56 lisaRahim industriairminum danairmineral
jlhoscokroaminotort
02

57 umisahrijal industriairminum danairmineral jlpangeranhidayatr06

58 fitri industriairminum danairmineral jlpangeranhidayatr31

59 Azwarinas industriairminum danairmineral
jlsermudsarminem rt
10no10

60 Dulpia industriairminum danairmineral
jlpangeranhidayatrt07
no71

61 yuniarianty industriairminum danairmineral
jlsunangiringrt04no
75

62 Fahrudin industriairminum danairmineral
jlsunankalijagart15no
33

63 Agusman industriairminum danairmineral jlirjuanda

64 Asrial industriairminum danairmineral
jlsunangiringrt10no
34

65 Erwin industriairminum danairmineral jlsunankalijagart04

66 Dasrial industriairminum danairmineral jlsunankalirt04no52

67 Ryan industriairminum danairmineral jlwidurilrt29

68 Tuti industriairminum danairmineral
pall10kenaliasam
bawah

69 Murdianto industriairminum danairmineral jlm kukuhrt11

70 Supadi industriairminum danairmineral jlm kkuhpallv

71 dedymasuda industriairminum danairmineral jlm kukuhno11

72 Arpan industriairminum danairmineral jlm kukuhrt11

73 juliantiamin minumankunyitasam jlirhjuandart27

74 Adrianto madupengemasan
jlirhjuandano43-44rt
28

Sumber:hasilobservasibulan12tahun2020sampaibulanfebruari2021

1.2. Distribusifrekuensi

Distribusifrekuensidata keberhasilanusahayang disusun daridata mentah ,



keberhasilanusahadapatdilihatdaritabeldibawahini.Dimanarentangskorsebesar24,

banyaknyakelasintervaladalah5denganperhitunganmenggunakanrumusSturges:1+

3,3Log74danpanjangintervalkelasadalah5(prosesperhitunganterdapatpadalampiran).

Distribusifrekuensikeberhasilanusahadapatdilihatpadatabelberikut:

Tabel5.2.

Distribusifrekuensimediasosial

kelasinterval
batas

bawah
batas
atas

frek.absolu
t frek.relatif

25-29 24,5 29,5 8 10,8%

30-34 29,5 34,5 25 34,7%

35-39 34,5 39,5 25 33,8%

40-44 39,5 44,5 14 18,9%

45-49 44,5 49,5 2 2,7%

Jumlah 74 100%

Sumber:diolahpenelititahun2022

Berdasarkantabeldistribusifrekuensidiatasdapatdilihatbahwakeseluruhan

respondenyangberjumlah74,terdapat2respondenyangmemilikiskorkeberhasilan

usahatertinggidengankelasinterval45–49denganpresentasesebesar2,7%.Kemudian

denganjumlahskorkeberhasilanusahayangterendahpadarentanginterval25-29dengan

jumlahresponden8sehinggapresentasenyahanya10,8%.Skordominanyangdiperoleh

dariresponden terletak pada kelas interval30 -34 sebanyak 25 responden dengan

presentasesebesar34,7%.

1.3. Ujiinsrumenpenelitian



1.3.1.Ujivalid(Validitas)

Ujivaliditas akan mengujimasing-masing variabelyang digunakan dalam

penelitian inidenganmelakukan pretestterhadap 74 respondenyang telah diolah

denganmenggunakanprogram SPSSstatisticversi21Berdasarkanhasilanalisisyang

dilakukan,makahasilpengujianvaliditasdapatditunjukkanpadatabelberikut:

Table5.3

Hasilujivaliditasmarketingmediasosial

marketingsosialmedia

n
o Pertanyaan rhitung rtabel

valid/tida
kvalid

1
Pembuatankontendisosialmedia
mempengaruhipelanggan  0.735365

 0.228
7  valid

2

Denganadanyapembuatankontendisosial
mediamembuatpelanggansemakintertarik
terhadapproduknya  0.828151

 0.228
7   Valid

3
Kontenyangmenarikjugatermasukstrategi
marketingmelaluisosialmedia  0.656757

 0.228
7   Valid

4
Berbagikontenmembuatproduklebihdi
kenalimasyarakat  0.247309

 0.228
7   Valid



5
Membagikankontenmempengaruhi
terhadappenjualanproduk  0.51981

 0.228
7   Valid

6
Membagikontenmembuatpeningkatan
penjualanproduk  0.736071

 0.228
7   Valid

7

Jaringanyangluasdalam membangun
hubunandapatmenghasilkanlebihbanyak
bisnis  0.343936

 0.228
7   Valid

8

Menghubungimelaluisosialmedia
menghematkanwaktu,tenagadanbisa
bertanya-tanyaterlebihdahulu  0.260873

 0.228
7   Valid

1
0

Membangunkomunitasonlinemembuat
produkdikenaliolehdunia  0.25756

 0.228
7   Valid

1
1

Membangunkomunitasonlinemempunyai
pengaruhnegativeterhadapbisnis  0.289304

 0.228
7   Valid

Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

Table5.4
Hasilujivaliditaskebehasilanusaha

keberhasilanusaha

no Pertanyaan rhitung rtabel
valid/tidak

valid

1
Modalawaldibawah50juta

0.49509842
5  0.2287  Valid

2
Lebihbanyakmodalmakalebihdekat
dengankeberhasilanusaha

0.23868385
4  0.2287   Valid

3
Memilikiuntungbesarjikamodalusaha
jugabesar 0.261392  0.2287   Valid

4

Mendapatkanpelangganyangbanyak
membuatbisnisdekatdengan
keberhasilan

0.41102
 0.2287   Valid

5 Disaatcovid19pendaptanmenurun 0.643994  0.2287   Valid

6

Mendapatkamasalahmembuat
hambatanuntukmencapai
keberhasilanusaha  0.244902  0.2287   Valid

7
Hasilakhirpenjualanmenurunsetiap
akhirbulan  0.545601  0.2287   Valid

9
Hasilakhirpenjualantidakmenentu
setiaphari  0.275991  0.2287   Valid

10
Hargabarangbakutidakmenentu
membuatancamanbisnis  0.677361  0.2287   Valid

11
Produkyangtidaktahanlamamembuat
bisnisseringmerasarugi  0.646593  0.2287   Valid

12 Bahanbakuyangtidaktelalumahal  0.356725  0.2287   Valid

13
Memilikitenagakerjayangbanyak
membuatusahasemakinmaju  0.356725  0.2287   Valid

14
Tenagakerjaharusberkualitas
membuatbisnismudahberhasil  0.738996  0.2287   Valid

15
Tenagakerjaharusbersikapsopandan
mudahmenarikpelanggan  0.239283  0.2287   Valid

Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

Sampelpadapenelitianinisebanyak(n)=74danbesarnyadfdapatdihitung74-2



=72,dengandf=72danalpha0,05didapatrtabel=0,2288.rhitunglebihbesardarir

tabeldannilaipositif,makabutirataupertanyaanatauindicatortersebutdinyatakan

valid(Ghozali,2013).Daritabeldiatasterlihatbahwakeseluruhanindikatorpenelitian

dinyatakanvalidkarenarhitungyangdapatdilihatdarihasilstatisticCorrectedItem-

TotalCorrelationlebihbesardarirtable(rhitung>rtabel).

1.3.2.Reabilitas

Menurutwiratna sujerweni(2014),kuesionerdikatakana reltable jika nilai

cronbachalpha>0,6

Semakintinggirealiabilitassuatualatukur,makasemakinstabilalat tersebut

untukdigunakan.Tingkatreliabilitassuatukonstruk/indikatorpenelitiandapatdilihat

darihasilstatistic cronbach alpha (α).Suatu indikator dikatakan reliable jika

memberikannilaicronbachalpha>0,6danapabilanilaialpha<0,6makaindikator

penelitiantersebuttidakreliable.Dapatdilihatdaritabelberikut:

Table5.5

Hasilreabilitasmarketingmediasosial

ReliabilityStatistics

Cronbach'sAlpha NofItems

.919 10

Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

Berdasarkanhasilujireliabilitasyangdilakukandenganmenggunakanprogram

SPSS statisticversi21,dapatdisimpulkan bahwa keseluruhan indicatorpenelitian

dinyatakanreliable.Haltersebuttergambarpadatabeldiatas,HasilUjiReliabilitas,

keseluruhanindikatormemilikinilaicronbachalpha0,919>0,6.

Table5.6

Hasilreabilitaskeberhasilanusaha



ReliabilityStatistics

Cronbach'sAlpha NofItems

.920 14

Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

Berdasarkanhasilujireliabilitasyangdilakukandenganmenggunakanprogram

SPSS statisticversi21,dapatdisimpulkan bahwa keseluruhan indicatorpenelitian

dinyatakanreliable.Haltersebuttergambarpadatabeldiatas,HasilUjiReliabilitas,

keseluruhanindikatormemilikinilaicronbachalpha0,920>0,6.

1.4. Ujipersyaratananalisis

1.4.1.Ujinormalitas

PengujiannormalitaspadapenelitianinimenggunakanujiKolmogorov-Smirnov

dengantingkatsignifikasi(α)=5%atau0,05.Kriteriapengambilankeputusannyayaitu

signifikansi≥0,05makadataberdistribusnormaldanjikasignifikansi≤0,05makadata

tidakberdistribusinormal.HasiloutputperhitunganujinormalitasKolmogorovSmirnov

datakeberhasilanusaha(Y),marketingsosialmedia(X)menggunakanprogram SPSS

21,yaitusebagaitabelberikut



Table5.7

Hasiujinormalitas

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

x1 y1

N 74 74

NormalParametersa,b
Mean 35.3784 50.7162

Std.Deviation 4.60406 5.82042

MostExtreme

Differences

Absolute .099 .107

Positive .099 .107

Negative -.082 -.087

Kolmogorov-SmirnovZ .856 .923

Asymp.Sig.(2-tailed) .457 .362

a.TestdistributionisNormal.

b.Calculatedfrom data.

Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

Berdasarkanhasilpengujiandapatditarikkesimpulanbahwadataberdistribusi

normal,karenadarihasiloutputdiatasdapatdilihatbahwanilaiAsymp.Sig=0,362

makasesuaiketentuan0,362≥0,05makanilairesidualtersebutadalahnormal.Uji

normalitasjugadapatdilihatdenganNormalProbabilityPlot.Berikuthasiloutputyang

berupaplotujinormalitasmenggunakanprogram SPSS21.

Gambar5.1
NormalProbabilityPlot



Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

Berdasarkangambardiatasdapatdilihatbahwadatamenyebardisekitargaris

diagonal,maka data berdistribusinormaldan modelregresitelah memenuhiasumsi

normalitas.

1.4.2.Ujilinearitas

Ujilinearitasdilakukanuntukmengetahuiapakahhubunganantarvariabelterikat

dengan masing-masing variabelbebas bersifatlinear.Data yang baik seharusnya

terdapathubunganlinearantaravariabelbebasdenganvariabelterikat.Berdasarkan

padahasilpengolahandatamenggunakanSPSS21dapatdilihatpadatabelberikut:

Table5.8
Hasilujilinearitas

ANOVATable

Sum of

Squares

df Mean

Square

F Sig.

y1*

x1

Between

Groups

(Combined) 840.366 19 44.230 1.463 .138

Linearity
454.845 1 454.845 15.04

4

.000

Deviationfrom

Linearity

385.520 18 21.418 .708 .788

WithinGroups 1632.675 54 30.235

Total 2473.041 72

Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21tahun2022

Berdasarkanhasilujididapatkannilaisignifikanpadalinearityuntukvariabel



marketingmediasosialdengankeberhasilanusahasebesar0,788.Halinimenunjukan

bahwaFhitung=1,463≤FtabeldilihatoutputdaftarFtabeldf72.Probalitas=0,788≥

0,05 maka dapatdisimpulkan bahwa antara marketing media sosial terhadap

keberhasilanusaha mempunyaihubunganyanglinier.Dikatakanadatanormalapabila

nilaisigdevationfrom lineality>0.05

Daritampilandiatasdapatdilihatbahwaujilinearitasdapatdikatakananormal

karnanilaisig,devationfrom linearitysenilai0,788>dari0.05

1.4.3.Persamaanregresi

Analisis regresilinearsederhana terhadap pasangan data penelitian antara

marketing media sosialdengan keberhasilan usaha menghasilkan koefisien arah

regresisebesar0,542danmenghasilkankonstantasebesar31,535dengandemikian

pengaruhantaravariabelmarketingsosialmediadengankeberhasilanusahamemiliki

persamaanregresiŶ=(31,535)+0,542X.

Dibawahiniadalahhasilperhitungananalisisregresisederhanamenggunakan

SPSS21dapatdilihatpadatabelberikut:

Hasil5.9

hasilujipersamaanregresi

Coefficientsa

Model Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.

B Std.Error Beta

1
(Constant) 31.535 4.801 6.568 .000

mediasosial .542 .135 .429 4.028 .000

a. DependentVariable:keberhasilanusaha

Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21tahun2022

Berdasarkantabeldiatasdapatdiperolehpersamaanregresisederhanasebagai

berikut:



Ŷ=31,535+0,542X

Berdasarkantabelkoefisiendiatas,nilaikonstantasebesar31,535artinyajika

marketingsosialmediabernilaiseminimalmungkinataunol(0),makakeberhasilan

usahanilainyapositif31,535.Halinijugadapatdiartikanbahwasetiapkenaikansatu

persen marketing media sosial(X)akan mengakibatkan peningkatan Keberhasilan

Usahasebesar0,542atau542%padakonstanta31,535.

1.4.4.Ujihipotesis

a.Ujikoefisienkorelasi(ujit)

Ujituntukmengetahuisignifikasikoefisienkorelasiapakahpengaruhmarketing

mediasosialterhadapkeberhasilanusahasignifikanatautidak.Pengujianinidilakukan

menggunakan uji-tpadatarafsignifikan 0,05 dengan kriteriapengujian Ho ditolak

apabilathitung≥ttabelyangberartikorelasisignifikan.

Darihasilperhitungandiperoleh6,568 dan0,2287 makaHoditolakdandapat

disimpulkan bahwa marketing mdia sosialberpengaruh positifsignifikan terhadap

KeberhasilanUsaha.UntukujisignifikankoefisienkorelasidisajikanpadaTabelberikut:

Table5.10

Hasilujikofisienkorelasi

Coefficientsa

Model Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.

B Std.Error Beta

1
(Constant) 31.535 4.801 6.568 .000

mediasosial .542 .135 .429 4.028 .000

a.DependentVariable:keberhasilan
Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

Darihasilujikofisienkorelasitabeldiatasterdapatnilaisigsebesar0,00<0,05

makaujikofisienkorelasitersebutakanterpengaruhvariabelmarketingsosialmedia

terhadapvariabelkeberhasilanusaha



Nilaitmediasosialsebesar4,028>0,2287(ttabel)makaterdapatpengaruh

signifikanvariabelmarketingsosialmediaterhadapvariabelkeberhasilanusaha

Jadidapatdisimpulkanbahwadariberdasarkanyangdiperolehmakahadi

terimasedangkanhoditolak

1.4.5.Analisiskoefisiendeterminal

Koefisiendeterminasidigunakanuntukmengetahuiseberapabesarpresentase

sumbangan atau pengaruh variabelindependen (marketin media sosial)terhadap

variabeldependen(keberhasilanusaha).Makadapatdilihatdaritabelberikut:

Table5.11

Hasilujianalisiskoefisiendeterminal

ModelSummary

Model R RSquare AdjustedR

Square

Std.Errorof

theEstimate

1 .429a .184 .173 5.29438

a.Predictors:(Constant),mediasosial
Sumber:DataprimerdiolahdenganSPSS21,tahun2022

BerdasarkantabeldapatdiketahuibahwanilaiRSquareadalah0,184.Angkaini

diubahkebentukpersen,artinyapersentasesumbanganpengaruhmarketingmedia

sosialterhadapkeberhasilanusahaadalahsebesar18,4%atauvariasimarketingsosial

media mampu menjelaskan sebesar 18,4% variasivariabelkeberhasilan usaha,

sedangkansisanyasebesar81,6%dipengaruhiolehfaktorlainyangtidakditeliti.

Untukmengukurderajathubunganantarvariabelmarketingsosialmedia(X)dan

(Y)dapatmelihatnilaiRyangadadidalam tabelyaitusebesar0,429berartinilaiR

termasukkategori(0,400– 0,599),makakeeratanhubunganantaramarketinsosial



mediadankeberhasilanusahatergolongcukup.Makadapatdilihatdaritabelberikut:

Table5.12
InterpretasiTingkatKorelasi

Besarnilair Interpretasi

0,000–0,199 Sangatrendah

0,200–0,399 Rendah

0,400–0,599 Cukup

0,600–0,799 Tinggi

0,800–1,000 SangatTinggi

Darioutputdiatasdidapatkannilaisebesar0,173yangartinyapengaruhvariabel

independenxterhadapvariabeldependeny173%(cukup).

1.5. Pembahasan

1. Pengaruhmarketingmelaluimediasosialterhadapkeberhasilanusahakuliner

padamasapandemiccovid19diwilayahkecamatankotabarukotajambi

Pengaruh marketing sosialmedia terhadap keberhasilan usaha mempunyai

hubungan yang linier.Karna marketing sosialmedia dengan keberhasilan usaha

sebesar0,788halinimenunjukkanbahwafhitung1,463<ftabelsebear0,2287dilihat

outputdaftarftabeldf72.probaitas0.

Pengaruhmarketingsosialmediaterhadapkeberhasilanusahamenghasilkan

koefisienarahregresisebesar0,542danmenghasilkankonstantasebesar31,535maka

keberhasilanusahanilainyapositifsebesar31,535.Halinijugadapatdiartikanbahwa

setiapkenaikansatupersenmarketingsosialmediaakanmengakibatkanpeningkatan

keberhasilanusahasebesar0,542atau542%padakonstanta31,535.



marketing mediasosialberpengaruh positifsignifikan terhadap Keberhasilan

Usaha.Diperolehujit6,568 dan ttabelsebesar0,2287 makaHoditolakdanhadi

terima.

pengaruhmarketingmediasosialterhadapkeberhasilanusahaadalahsebesar

18,4%atauvariasimarketingsosialmediamampumenjelaskansebesar18,4%variasi

variabelkeberhasilanusaha,sedangkansisanyasebesar81,6%dipengaruhiolehfaktor

lainyangtidakditeliti.

Untuk mengukurderajathubungan antarvariabelmarketing sosialmedia dan

keberhasilanusahadapatmelihatnilaiRyangsebesar0,429berartinilaiRtermasuk

kategori(0,400 – 0,599),maka hubungan antara marketin sosialmedia dan

keberhasilanusahatergolongcukup.

Darioutputinterpretstingkatkorerasididapatkannilaisebesar0,173yangartinya

pengaruhmarketingsosialmediaterhadapkeberhasilanusahasebesar173%

2. Hasil penelitian hanny mariani (2018) dengan judul pengaruh strategi

pemasaran terhadap keberhasilan usaha mikro,kecil,menengah bidang kulinerdi

wilayahbogortimur

Penelitianinibertujuanagarmengetahuipengaruhstrategipemasaranterhadap

keberhasilanusahamikrokecilmenengahpadabidangkulinerdiwilayahBogorTimur.

PenelitianinitelitipadabulanMaretsampaipadaJuli2016dandilanjutanpada

Desember2017hinggaJanuari2018padausahamikrokecildanmenengahdibidang

kulinerdiwilayahBogorTimur.Metodeyangdigunakanadalahmetodesurveydengan

pendekatankorelasional.Pengumpulandatapenelitimenggunakanwawancaradan

kuesioner.Ujivaliditas menggunakan rumus productmomen dan ujirealibilitas

menggunakanAlphaCronbachsehinggamenghasilkanhasil0,926untukinstrumen



strategipemasaran,sertasebesar0,926untukinstrumenkeberhasilanusahayang

beartinyamemilikitingkatkeajekan(realibel)sangattinggi.Populasipenelitianiniialah

pelakuusahamikrokecil,danmenengahbidangkulinerdiwilayahBogorTimuryang

berjumlah96pelakuusaha.PengambilansampelpenelitimenggunakanrumusSlovin

yaitudengantarafketidaktelitiansebesar96pelakuusaha.Teknikanalisisdatayang

digunakanadalahpersamaanregresidanujihipotesisberupaujit.Berdasarkanhasil

analisis data diketahuibahwa ada pengaruh antara strategipemasaran terhadap

keberhailanusaha,halinidilihatdarihasilanalisisdatayangmenunjukkannilaithitung

sebesar12,156 > 1,661.Secara regresiada pengaruh antara strategipemasaran

terhadapkeberhasilanusaha.Terdapatpengaruhyangsignifikanstrategipemasaran

terhadapkeberhailanusahadengankoefisienkorelasi0,619dengandemikian,hipotesis

penelitianditerima,selanjutnyadiketahuikoefisiendeterminasi(R2)sebesar38,3%.

3. Perbandinganantarahasilpenelitiandenganpenelitianterdahulu

a.Lokasipenelitiberadadiwilayahkecamatankotabarukotajambisedangkan

lokasipenelitianterdahuluberadadiwilayahbogortimur.

b.Waktu penelitimenelitipada akhirtahun 2019 sampaipada tahun 2022

sedangkanwaktupenelititerdahulumenelitipadabulanmarethinggajuli2016

dandilakkanpenelitianlanjutpadadesember2017hinggajanuari2018.

c.Mengukurderajathubunganantaravariabelxdanyterdapattingkatkorerasi

untukpenelitiansebesar173%yangtergolongcukupsedangkanuntukpenelitian

terdahuluterdapat383%yangtergolongsangattinggi.


