
           

PENGARUH CONTENT CREATOR, CONTENT SHARING, CONNECTING DAN 

COMMUNITY BUILDING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA MEDIA 

SOSIAL INSTAGRAM DI  TOKO AVIB COLLECTION 

KOTA JAMBI  
 

                     SKRIPSI 

                             Diajukan untuk memenuhi sebagian dari syarat-syarat    
                         guna memperoleh gelar sarjana ekonomi 

 

 

Oleh: 

RAUDHATUL JANNAH 

C1B018121  

  

 


	PENGARUH CONTENT CREATOR, CONTENT SHARING, CONNECTING DAN COMMUNITY BUILDING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DI  TOKO AVIB COLLECTION
	KOTA JAMBI

