
 

 

 

 

PENGARUH PERSEPSI MANFAAT DAN PERSEPSI 

KEAMANAN TERHADAP KEPUTUSAN PENGGUNAAN E-

MONEY DENGAN MINAT PENGGUNA SEBAGAI VARIABEL 

MEDIASI 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian dari Syarat-Syarat Guna 

Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

 

 

Oleh: 

SULIS TIYENNI 

C1B019048 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS JAMBI 

2023 


