BAB V
PENUTUP

5.1 SIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dibahas pada bab 1V sebelumnya,

dapat disimpulkan bahwa kualitas kemampuan menulis teks iklan siswa kelas V111

C SMP Negeri 10 Muaro Jambi berada pada kriteria mampu dengan nilai 66,95.

Hasil penilaian kemampuan menulis teks iklan siswa kelas VIII C SMP Negeri 10

Muaro Jambi dari masing-masing aspek penilaian adalah sebagai berikut.

a.

Kemampuan menulis teks iklan siswa kelas VIII C SMP Negeri 10 Muaro
Jambi dilihat dari aspek struktur teks iklan dengan nilai rata-rata 71,87 berada
pada kategori mampu

Kemampuan menulis teks iklan siswa kelas VIII C SMP Negeri 10 Muaro
Jambi dilihat dari aspek kaidah kebahasaan, yakni 1) aspek pernyataan dalam
teks iklan bersifat persuatif dengan nilai rata-rata 71,92 berada pada kategori
mampu; 2) aspek pernyataan dalam teks iklan bersifat imperatif dengan nilai
rata-rata 66,66 berada pada kategori mampu; 3) aspek bahasa iklan ringkas
dengan nilai rata-rata 64,58 berada pada kategori cukup mampu; 4) aspek
bahasa iklan memberikan kesan positif dengan nilai rata-rata 46,87 berada
pada kategori kurang mampu. Kemampuan menulis teks iklan siswa kelas
VIII C dilihat dri keseluruhan dengan nilai rata-rata 66,95 berada pada

kategori mampu
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a. 11 berkategori sangat mampu dengan persentase 45,83%, 6 siswa berkategori
mampu dengan persentase 25%, 2 siswa berkategori cukup mampu dengan
persentase 8,33%, 1 siswa berkategori kurang mampu dengan persentase

4,16%, dan 4 siswa berkategori tidak mampu dengan persentase 16,66%.

5.2 SARAN
Berdasarkan simpulan hasil penelitian, penulis mengemukakan saran yang
dapat di jadikan bahan pertimbangan. Saran yang dapat peneliti sampaikan

sebagai berikut.

a. Mengingat hasil penelitian menujukkan bahwa kemampuan siswa kelas VIII
C SMP Negeri 10 Muaro Jambi dalm menulis teks iklan berkategori mampu,
disarankan agar siswa dapat meningkatkan kemampuan menulis teks iklan
agar bias mencapai kategori sangat mampu.

b. Kepada siswa kelas VIII C SMP Ngeri 10 Muaro Jambi, hasil penilaian
kemampuan menulis teks iklan dapat di jadikan motivasi untuk meningkatkan
pemahaman mereka mengenai pembelajaran menulis teks iklan

c. Kepada peneliti selanjutnya yang akan meneliti tentang teks iklan, di

sarankan untuk dapat memanfaatkan skripsi ini sebagai sumber rujukan
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