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Pada masa kini, perkembangan teknologi semakin tidak terbendung. Teknologi 

yang diciptakan untuk mempermudah kehidupan manusia, salah satunya dalam 

berkomunikasi maka terciptalah handphone, dan hingga saat ini telah tercipta 

smartphone yang semakin mempermudah kehidupan manusia. Hingga saat ini, 

telah banyak merek smartphone yang beredar di pasar sehingga memberikan 

banyak pilihan untuk konsumen terutama pelajar, selain untuk berkomunikasi 

smartphone dapat memudahkan kegiatan proses belajar mengajar, dalam 

menentukan keputusan pembelian, banyak variable yang mempengaruhi konsumen 

dalam proses pengambilan keputusan, diantaranya brand image dan kualitas 

produk. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image dan kualitas 

produk terhadap minat beli produk smartphone xiaomi pada siswa siswi kelas XI 

DKV di SMKN 1 Kota Jambi. 

disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha diteìrima, beìrarti teìrdapat peìngaruh positif 

dan signifikan antara variabeìl brand imageì (X1) dan kualitas produk (X2) 

teìrhadap minat beìli (Y) siswa keìlas XI DKV di SMKN 1 Kota Jambi. Nilai 

koeìfisieìn deìteìrminasi (R2) seìcara simultan seìbeìsar 0,860 Yang jika dijadikan 

peìrseìn seìbeìsar 86,0%  maka dapat disimpulkan bahwa 86,0%  minat beìli 

dipeìngaruhi oleìh brand imageì dan kualitas produk. Seìdangkan  14% 

dipeìngaruhi oleìh faktor lain yang tidak teìrmasuk dalam peìneìlitian ini.


