
102 

 

 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 KESIMPULAN 

Beìrdasarkan hasil analisis statistik peìngujian hipoteìsis yang teìlah dilakukan 

deìngan analisis reìgreìsi dan peìmbahasan analisis data maka diambil keìsimpulan 

seìbagai beìrikut; 

1. dipeìroleìh nilai koeìfisieìn reìgreìsi seìbeìsar 0,239 deìngan nilai signifikansi 

t seìbeìsar 0,000 leìbih keìcil dibandingkan 0,05  yaitu 0,000 < 0,05. Dari 

hasil peìngujian dipeìroleìh thitung untuk variabeìl kreìatifitas 2,522 deìngan 

tingkat keìyakinan 95%  (a = 5%) df (121) untuk peìngujian dipeìroleìh 

nilai ttabeìl = 1,664 Dari peìrhitungan ini dapat dijeìlaskan bahwa nilai thitung 

leìbih beìsar dari nilai ttabeìl (2,257 > 1,664 ), maka dapat disimpulkan 

bahwa Ho ditolak dan Ha diteìrima, beìrarti teìrdapat peìngaruh positif dan 

signifikan antara variabeìl brand imageì teìrhadap minat beìli (Y) 

smartphoneì xiaomi siswa keìlas XI DKP di SMKN 1 Kota Jambi.. Hal 

ini meìnunjukkan bahwa deìngan seìtia adanya peìnambahan brand imageì 

maka akan teìrjadi peìnambahan minat beìli seìbeìsar 0,257 

2. dipeìroleìh nilai koeìfisieìn reìgreìsi seìbeìsar 0,239 deìngan nilai signifikansi 

t seìbeìsar 0,000 leìbih keìcil dibandingkan 0,05  yaitu 0,000 < 0,05. Dari 

hasil peìngujian dipeìroleìh thitung untuk variabeìl kreìatifitas 2,522 deìngan 

tingkat keìyakinan 95%  (a = 5%) df (121) untuk peìngujian dipeìroleìh 

nilai ttabeìl = 1,664 Dari peìrhitungan ini dapat dijeìlaskan bahwa nilai thitung 

leìbih beìsar dari nilai ttabeìl (2,522 > 1,664 ), maka dapat disimpulkan 

bahwa Ho ditolak dan Ha diteìrima, beìrarti teìrdapat peìngaruh positif dan 
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signifikan antara variabeìl brand imageì teìrhadap minat beìli (Y) 

smartphoneì xiaomi siswa keìlas XI DKP di SMKN 1 Kota Jambi.. Hal 

ini meìnunjukkan bahwa deìngan seìtia adanya peìnambahan brand imageì 

maka akan teìrjadi peìnambahan minat beìli seìbeìsar 0,119 

3. hasil uji F antara variabeìl brand imageì dan kualitas produk seìcara 

beìrsama-sama teìrhadap minat beìli meìnunjukka nilai Fhitung  > Ftabeìl yaitu 

seìbeìsar  3, deìngan tingkat keìyakinan 95% (a = 5%) df (77) maka 

dipeìroleìh Ftabeìl seìbeìsar 3 dari peìrhitungan teìrseìbut dapat dilihat bahwa 

Fhitung leìbih beìsar dari Ftabeìl (3,392 > 3). Maka dapat disimpulkan bahwa 

Ho ditolak dan Ha diteìrima, beìrarti teìrdapat peìngaruh positif dan 

signifikan antara variabeìl brand imageì (X1) dan kualitas produk (X2) 

teìrhadap minat beìli (Y) siswa keìlas XI DKV di SMKN 1 Kota Jambi. 

Nilai koeìfisieìn deìteìrminasi (R2) seìcara simultan seìbeìsar 0,860 Yang jika 

dijadikan peìrseìn seìbeìsar 86,0%  maka dapat disimpulkan bahwa 86,0%  

minat beìli dipeìngaruhi oleìh brand imageì dan kualitas produk. 

Seìdangkan  14% dipeìngaruhi oleìh faktor lain yang tidak teìrmasuk dalam 

peìneìlitian ini. 

5.2 SARAN 

Seìhubungan deìngan hasil peìneìlitian yang teìlah dilakukan dan 

peìmbahasan yang ada, maka peìnulis meìngeìmukakan beìbeìrapa saran 

seìbagai beìrikut: 

1. Bagi Peìrusahaan, peìrlu meìningkatkan citra peìrusahaan, citra 

meìreìk dan citra produk. Apabila peìrusahaan meìmiliki citra yang 

baik di mata peìlanggan, maka akan meìmbeìrikan peìnilaian 



104 

 

 

 

positif pada peìrusahaan teìrseìbut seìhingga meìningkatkan 

peìnjualan smarphoneì xiaomi . 

2. Untuk peìneìliti yang akan datang, disarankan agar meìneìliti 

produk smartphoneì lainnya yang mungkin meìngalami  

peìnurunan minat beìli teìrhadap smarphoneì lainnya. 

3. Bagi Siswa, peìrlu meìmahami keìbutuhan utama dalam peìmbeìlian 

smartphoneì yang beìrguna untuk meìnunjang peìndidikannya.


