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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Indonesia merupakan negara yang memiliki kekayaan alam yang begitu 

melimpah. Indonesia merupakan negara kepulauan terbesar di dunia, berdasarkan 

Badan Informasi Geopasial Indonesia memiliki 17.024 pulau  (Saffir, 2023). Dalam 

tugas Kemenparekraf yaitu menyelenggarakan urusan pemerintahan di bidang 

pariwisata untuk mendukung presiden dalam menyelenggarakan pemerintahan 

negara sesuai Peraturan Presiden Nomor 93 Tahun 2017. Kementerian Pariwisata 

dan Ekonomi Kreatif memiliki visi kepariwistaan yaitu menjadikan Indonesia 

sebagai negara tujuan pariwisata kelas dunia. Dengan misi mengembangkan 

destinasi wisata dan melakukan pemasaran dengan fokus kepada wisatawan 

(Kemenparekraf, 2019).  

Pariwisata melrulpakan salah satul selktor yang melmiliki kelkulatan ulntulk 

melnciptakan lapangan kelrja, melningkatkan pelndapatan dan taraf hidulp, 

melmpelrcelpat kelmajulan telknologi selrta meldorong selktor produlktif lainnya. Delngan 

melmanfaatkan sellulrulh potelnsi dan sulmbelr daya alam yang ada diselkitarnya, maka 

pelrtulmbulhan pariwisata julga tidak lelpas dari pellelstarian nilai nilai buldaya bangsa 

(Octavia & Sriayuldha, 2018). Pelneltapan pariwisata selbagai selktor ultama maka 

selktor telrselbult melnjadi andalan pelnghasil delvisa nelgara yang diharapkan dapat 

melndorong pelrtulmbulhan elkonomi. Julmlah delvisa selktor pariwisata yang ditelrima 

maka akan digulnakan ulntulk melnghitulng kontribulsinya telrhadap delvisa nasional 

(Kelmelnparelkraf, 2020). Pariwisata adalah salah satul pelnopang ultama 

pelrelkonomian Indonelsia dan melnjadi sulmbelr pelnyulmbang ultama delvisa selrta 

belrkontribulsi telrhadap PDB dan lapangan kelrja. Sellain itul pariwisata melmiliki 

kelkulatan ulntulk melndorong selktor produlktif lainnya, melnciptakan lapangan kelrja, 

melningkatkan pelndapatan dan taraf hidulp, selrta melmpelrcelpat kelmajulan elkonomi 

(Yakup, 2019).   

Belrdasarkan data yang dirilis olelh World Elconomy Forulm pada Meli 2022 

pariwisata Indonelsia belrhasil melraih pelringkat yang lelbih dalam Indelks Pariwisata 
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Global. Indonelsia selbellulmnya belrada di pelringkat 44, kini belrada di pelringkat 32 

dari 117 nelgara dalam Travell and Toulrism Compeltitivelnelss Indelx (TTCI) pada 

tahuln 2021. Pelningkatan ini melnulnjulkkan bahwa selktor pariwisata Indonelsia tellah 

melngalami pelningkatan yang signifikan. Kelnaikan pelringkat ini julga melmbulat 

relpultasi Indonelsia di kancah intelrnasional melnjadi lelbih baik, telrultama ulntulk 

pelngelmbangan selktor pariwisata. Delngan delmikian, diharapkan dapat melnarik 

minat invelstor di selktor pariwisata, khulsulsnya di lima Delstinasi Sulpelr Prioritas 

(DSP). Kellima Delstinasi Sulpelr Prioritas (DSP) telrselbult adalah: Danaul Toba 

(Sulmatelra Ultara), Borobuldulr (Jawa Telngah), Mandalika (Nulsa Telnggara Barat), 

Labulan Bajo (Nulsa Telnggara Timulr), dan Likulpang (Sullawelsi Ultara) (Kemlu, 

2022). 

Gambar 1. 1 Target dan Capaian Sektor Pariwisata Nasional 

 

Sulmbelr: Kelmelntelrian Pariwisata dan Elkonomi Krelatif 2022 

Pada gambar telrlihat, tahuln 2018 selktor pariwisata melmpelkelrjakan 12,7 julta 

orang, melnghasilkan delvisa selbelsar 229,50 triliuln rulpiah, dan melnyulmbang 5,25% 

PDB nelgara. Kelbelrhasilan selktor pariwisata julga telrlihat pada pelningkatan delvisa 

dari 175,71 triliuln rulpiah melnjadi 229,50 triliuln rulpiah pada tahuln 2018 

(Kelmelnparelkraf, 2020). Pada tahuln 2019, pariwisata julga melnyulmbang PDB 

selbelsar 5,0%. Namuln pariwisata melnghadapi tantangan selriuls Covid19 pada tahuln 

2020, karelna Covid19 PDB pariwisata tulruln selbelsar 56% melnjadi 2,2% dari total 

pelrelkonomian. Pelngeltatan protokol kelselhatan belrdampak bulrulk bagi 

pelrelkonomian pariwisata, delngan koselkulelnsi elkonomi dan sosial bagi pelkelrja dan 

pellakul bisnis pariwisata, dan delstinasi wisata (Delvellopmelnt, 2022).  
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Walaulpuln dampaknya sangat belsar dan melngancam kellangsulngan banyak 

dulnia ulsaha, kelsadaran akan pelran pariwisata selbagai kelkulatan elkonomi dan sosial 

tellah melningkat. Melngambil manfaat dari pellulang yang mulncull dari transisi digital 

delngan lelbih melmpromosikan delstinasi wisata mellaluli telknologi digital, intelrnelt, 

dan relalitas virtulal (Kemenparekraf, 2021). Ulpaya-ulpaya yang dilakulkan ulntulk 

melmbangkitkan selktor pariwisata mullai telrlihat, pada tahuln 2022 julmlah 

wisatawan Nulsantara dan wisatawan mancanelgara mullai naik mellampauli targelt 

(Badan Pusat Statistik, 2023).  

Gambar 1. 2 Jumlah perjalanan wisatawan Nusantara, Januari 2019-Juni 

2023 

 

    Sulmbelr : Badan Pulsat Statistik 2023 

Melnulrult Kelmelntrian Pariwisata dan Elkonomi Krelatif targelt wisatawan 

Mancanelgara selbellulmnya 1,8-3,6 julta telrlampauli melnjadi 5.5 julta pada tahuln 2022. 

Seldangkan wisatawan Nulsantara yang selbellulmnya ditargeltkan 500 julta julga 

mellampauli targelt melncapai 800 julta (Pulrwowidhul, 2023). Seliring pullihnya 

kelmbali selktor pariwisata, pada Julni 2023 kulnjulngan wisatawan mancanelgara 

melncapai 1,06 julta kulnjulngan melngalami kelnaikan selbelsar 119,64 pelrseln 

dibandingkan bullan yang sama pada tahuln 2022. Pada Marelt 2022 pelrjalanan 

wisatawan Nulsantara telrcatat selbagai pelrjalanan telrtinggi sampai pada selmelstelr I-

2023 sebelsar 80,23 julta pelrjalanan (Badan Pulsat Statistik, 2023). 

Indonelsia melmiliki delstinasi wisata yang belragam mullai dari Sabang sampai 

Melraulkel. Pelmelrintah dalam RPJMN 2020-2024 melneltapkan 10 delstinasi wisata 

priortas yaitul Danaul Toba, Tanjulng Kalayang, Borulbuldulr, Wakatobi, Morotai, 
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Tanjulng Lelsulng, Kelp. Selribul & Kota Tula, Bromo Telnggelr Selmelrul, Mandalika, 

dan Labulan Bajo. Dari 10 delstinasi telrselbult pelmelrintah melneltapkan 5 delstinasi 

wisata sulpelr prioritas yaitul Borobuldulr, Likulpang, Mandalika, Danaul Toba, dan 

Labulan Bajo. Selbagai salah satul dari lima delstinasi wisata prioritas kawasan alam 

Danaul Toba telrbelntang selpanjang tuljulh kabulpateln yaitul Samosir, dairi, Tapanulli 

Ultara, Hulmbang Hasulndultan, dan Karo (Tarigan elt al., 2021). Danaul Toba julga 

dikelnal selbagai danaul kawah telrbelsar di Indonelsia yang telrbelntulk selkitar 74.000 

tahuln lalul akibat leltulsan dahsyat dari Gulnulng Toba. Gulinnelss World of Relcords 

melnobatkan Danaul Toba selbagai danaul kawah (crelatelr lakel) telrbelsar di dulnia. 

Sellain kelindahan alamnya Danaul Toba julga telrkelnal karelna buldaya dan adat 

istiadat seltelmpat. Wisatawan pada dasarnya belrkulnjulng karelna kelindahan alam, 

buldaya, seljarah, iklim, kullinelr, dan kelramahan pelnduldulk seltelmpat (Simarmata & 

Saragih, 2020).  

Gambar 1. 3 Jumlah Kunjungan Wisman ke Sumatera Utara dan Indonesia

 

Sulmbelr: Badan Pulsat Statistik Sulmatelra Ultara 2023 

Diagram diatas melnulnjulkan bahwa julmlah wisatawan mancanelgara yang 

belrkulnjulng kel Sulmatelra Ultara mullai melngalami pelnulrulnan dari tahuln 2019 

dikarelnkan pandelmi Covid19. Julmlah wisatawan mullai melngalami pelningkatan 

pada tahuln 2022 diiringi delngan belrkulrangnya kasuls Covid19. Jumlah wisatawan 

mancanegara yang berkunjung ke Sumatera Utara pada Desember 2022 mencapai 

19.198 kunjungan, sementara pada November 2022 ada 10.615 wisatawan 

mancanegara. Selama periode Januari - Desember 2023 jumlah wisman yang 

berkunjung ke Sumatera Utara mencapai 197.015 kunjungan, mengalami kenaikan 
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164,46 persen bila dibandingkan dengan pada periode yang sama tahun 2022 yang 

berjumlah 74.498 kunjungan (Badan Pusat Statistik Sumatera Utara, 2023).  

Dalam melningkatkan targelt pariwisata pelrlul dilakulkan langkah stratelgis, 

inovatif, adaftif, dan kolaboratif (Purwowidhu, 2023). Salah satul langkah inovatif 

yang dilakulkan ulntulk melmpromosikan pariwisata adalah mellaluli film. Film 

dianggap sangat elfelktif melnjadi meldia melmpromosikan pariwisata (Ayu et al., 

2015). Dalam pelrannya selbagai informasi pulblik, film melmiliki dula komponeln 

ultama, yaitul narasi dan sinelmatik. Dimana mellaluli sinelmatik film selcara tidak 

langsulng dapat melmotivasi selselorang ulntulk melngulnjulngi delstinasi wisata dalam 

film (Pradhono et al., 2020). Selbagai contoh, kelsulskselsan film Harry Pottelr dan 

Thel Lord of Thel Rings julmlah kulnjulngan kel lokasi syulting telruls melningkat, dalam 

hal ini banyak pelmelrintah yang mellihat kelulntulngan dari melmpromosikan sulatul 

lokasi mellaluli film (Sola-Relal & Meldina-Helrrelra, 2018). Hal ini terlihat pada 

penelitian (Hudson & Ritchie, 2005) yang menemukan hubungan signifikan antara 

film dan jumlah kunjungan wisatawan yang berkunjung.  

Tabel 1. 1 Dampak Film Terhadap Kunjungan Wisata 

Film/TV Series  Location  Impact  

Braveheart Wallace Monument 300% increase in visitors year after 

release 

Dances with Wolves Fort Hayes, Kansas 25% increase compared with 7% 

for 4 years before 

Close Encounters of 

the Third Kind 

Devils Tower, Wyoming 75% increase in 1975, 20% visit 

now because of the film  

Field of Dreams Iowa  35% visit in 1991, steady rise 

Dallas  Southfork Ranch, Dallas 500,000 visitors per year 

Lord of the Rings New Zealand 10% increase every year 1998 to 

2003 from UK 

Steel Magnolias Louisiana  48% increase year after release 

Last of the Mohicans  Chimney Rock Park, North 

Carolina 

25% increase year after release 

Mission: Impossible 2 National parks, Sydney 200% increase in 2000 

Harry Potter Various U.K locations All locations-increase of 50%+ 

Gorillas in the Mist Rwanda  20% increase in 1998 

The Beach Thailand  22% increase-yoth market 2000 

Four Weddings and a 

Funereal 

The Crown Hotel, Amersham, 

England 

Fully booked for at least 3 years 

Saving Private Ryan  Normandy, France 40% increase-American tourist 

Pride and Prejudice  Lyme Park, Cheshire, U.K 150% increase in visitors 

Troy  Canakkle, Turkey 73% increase in tourism 

Captains Corelli’s 

Mandolin 

Cephalonai, Greece 50% increase over 3 years 

Sumber : (Hudson & Ritchie, 2005) 
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Tabel diatas menggambarkan bahwa film dapat memainkan peran penting dalam 

meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan ke daerah. Diperkuat oleh penelitian 

(Juškelytė, n.d.) yang menyatakan film menjadi alat pemasaran pariwisata yang 

mampu membentuk persepsi wisatawan terhadap suatu destinasi dan bagaimana 

prilakunya terhadap destinasi tersebut. 

 Pariwisata film adalah fenomena yang berkembang di seluruh dunia, didorong 

oleh pertumbuhan industri hiburan dan peningkatan perjalanan internasional. 

Pariwisata film menawarkan sesuatu untuk semua orang, seperti halnya film itu 

sendiri, dan organisasi pariwisata dapat menggunakan film sebagai batu loncatan 

untuk promosi jika film tersebut dianggap sesuai dengan destinasi (Hudson & 

Ritchie, 2006b). Pariwisata film telah muncul sebagai sektor pertumbuhan utama di 

bidang pariwisata dan diakui secara luas sebagai pendorong pengembangan 

pariwisata di banyak destinasi (Connel, 2012). Pariwisata film merupakan salah 

satu bidang penelitian pariwisata yang paling cepat berkembang (Kim & Assaker, 

2014). Film dapat mengangkat citra sebuah tujuan wisata tempat pembuatan film 

tersebut (Djauhari et al., 2018). Pariwisata film akan membentuk citra destinasi 

dalam benak penonton ketika melihat latar tempat yang muncul dalam film dan 

percaya bahwa destinasi tersebut harus dikunjungi (Kusumawardhana & Imanjaya, 

2018). Kelmulncullan delstinasi wisata dalam film dapat melmbulat pelnonton telrtarik 

ulntulk belrkulnjulng dan mellihatnya selcara langsulng yang melnyelbabkan kelnaikan 

julmlah wisatawan. Kelnaikan julmlah wisatawan di telmpat-telmpat wisata ini, 

melnulnjulkkan adanya kelnaikan minat belrkulnjulng kel telmpat-telmpat wisata. 

Belbelrapa faktor pelmiculnya adalah motivasi dan citra delstinasi yang mulncull seltellah 

melnonton film delngan latar telmpat yang melnarik (Lelstari elt al., 2020). Kelnaikan 

minat belrkulnjulng ini diselbabkan olelh adanya keltelrikatan elmosional antara film dan 

pelnontonnya, selhingga timbull motivasi ulntulk pelrgi kel delstinasi wisata yang ada 

dalam film telrselbult. Stratelgi promosi pariwisata mellaluli film tellah elfelktif 

digulnakan nelgara-nelgara delngan film telrkelmulka, telrmasulk Amelrika Selrikat, 

Inggris, Sellandia Barul, dan Korela (Relwtrakulnphaiboon, 2019).  

Sellain melnjadi alat promosi yang ampulh dan melnarik banyak wisatawan, film 

julga melmpulnyai kelmampulan ulntulk melmbelntulk citra sulatul delstinasi sulatul kota 
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ataul tuljulan wisata (Julškellytė, n.d.). Citra delstinasi wisata melrulpakan sulatul 

komponeln sistelm pariwisata yang telrdiri dari bagian-bagian yang saling belrkaitan 

dan saling belrgantulng, delngan wisatawan selbagai pulsatnya dan belrbagai komponeln 

yang telrlibat baik selcara langsulng maulpuln tidak langsulng (Suldiarta, 2012). Citra 

delstinasi yang dibelntulk belrdasarkan citra kognitif dimana wisatawan belrpikir 

pelngalaman apa saja yang dapat dilakulkan ataul puln dipelrolelh saat melngulnjulngi 

delstinasi wisata (Chasanah & Wijaya, 2020). 

Pada tanggal 2 Julni 2022, telrdapat film yang dirilis delngan latar telmpat di salah 

satul delstinasi wisata di Indonelsia. Film telrselbult belrjuldull “Ngelri-Ngelri Seldap” yang 

di Sultradarai olelh Belnel Dion Rajagulkgulk delngan latar telmpat di Baligel, Kabulpateln 

Toba, Sulmatelra Ultara. Lokasi-lokasi yang dijadikan latar pelngambilan film ini 

antara lain Danaul Toba, Bulkit Holbulng, Delasa hariara Pohan. Film ini telrmasulk kel 

dalam daftar telrlaris nomor 4, delngan pelnonton lelbih dari 2,8 julta sellama 64 hari 

pelnayangan (Javielr, 2023).  

Gambar 1. 4 10 Film Indonesia Terlaris 

 

Sulmbelr: data.telmpo.co 2022 

Film Ngelri-Ngelri Seldap melrulpakan film belrnarasi pasangan yang melmiliki 

elmpat orang anak yaitul Domul, Gabel, Sarma, dan Sahat dan melrelka pelrgi melrantaul 

kelculali Sarma. Seltellah melrantaul keltiga anaknya telrselbult jarang pullang kelrulmah. 

Agar keltiga anaknya pullang melngulnjulngi melrelka, selpasang sulami istri telrselbult 

melmultulskan ulntulk melnjalankan relncana. Keldula pasangan telrselbult melmultulskan 

ulntulk belrpulra-pulra belrcelrai dan melminta pultri melrelka Sarma ulntulk melnghulbulngi 

sauldara-sauldaranya. Seltellah dihulbulngi, keltiga sauldara Sarma akhirnya 
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melmultulskan ulntulk pullang agar bisa melmbahas dan melncelgah pelrcelraian keldula 

orangtula melrelka. Relncana orang tula melrelka puln belrhasil dilakulkan bahkan melrelka 

akhirnya jalan-jalan selkellularga. Namuln keladaan belrkata lain, relncana melrelka tellah 

telrulngkap dan melnjadi sulatul pelrmasalahan barul.  

Juldull Ngelri-Ngelri Seldap melrulpakan gambaran keladaan yang melnelgangkan 

ataul melngelrikan teltapi julga ada hal baik ataul seldap yang bisa belrbulah dari keladaan 

telrselbult. Belnel Dion melrasa juldull film Ngelri-Ngelri Seldap ini sangat baik ulntulk 

melnggambarkan film telrselbult, delngan adanya ulnsulr ‘ngelri’ dari orangtula yang 

belrpulra-bulra helndak belrcelrai dan ulnsulr ‘seldap’ dari pullangnya anak-anak melrelka 

karelna masalah orang tula melrelka. Film Ngelri-Ngelri Seldap melrulpakan film komeldi 

kellularga yang melncelritakan telntang kellularga batak. Dalam Piala Oscar 2023 yang 

dilaksanakan pada 12 Marelt 2023 film garapan Belnel Dion Rajagulkgulk ini melnjadi 

pelrwakilan Indonelsia ulntulk katelgori Belst Intelrnatioal Felatulrel Film.  

Menteri Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Sandiaga Salahuddin Uno 

mengapresiasi film Ngeri-Ngeri Sedap dalam wawancaranya saat jumpa pers usai 

menonton film Ngeri-Ngeri Sedap mengatakan bahwa film tersebut turut 

mendukung kebangkitan ekonomi nasional pascapandemi sekaligus menyumbang 

promosi sektor pariwisata. Menurut Sandiaga film Ngeri-Ngeri Sedap menyentuh 

pariwisata berbasis alam dengan menampilkan keindahan sejumlah destinasi 

termasuk Danau Toba sebagai salah satu Destinasi Super Prioritas (DPSP). Tak 

hanya destinasi, sub sektor ekonomi kreatif lainnya seperti kuliner, musik, kearifan 

lokak, serta budaya yang luhur yang turut ditampilkan baik di film tersebut 

(Khaerunnisa, 2022). Sutradara Bene Dion menuturkan bahwa dirinya memiliki 

misi terkait pemilihan budaya Batak, salah satu misi tersebut adalah memajukan 

sektor pariwisata di Sumatera Utara dan membuat makin banyak wisatawan yang 

berkunjung ke Danau Toba dengan menyajikan keindahan alam Danau Toba di 

dalam film. Sementara itu, Produser Dipa Andika mengatakan bahwa misi lain dari 

proyek film Ngeri-Ngeri Sedap adalah memajukan potensi-potensi lokal dengan 

melibatkannya dalam proses produksi (Supriyanto, 2022).  
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Mellaluli lokasi-lokasi yang digulnakan dalam pelngambilan gambar dalam film 

Ngelri-Ngelri Seldap, selpelrti Danaul Toba, Bulkit Holbulng, selrta Delsa hariara Pohan, 

melmbulat pelnonton melrasa telrtarik delngan delstinasi wisata yang ditayangkan.  

Gambar 1. 5 Wisata Dalam Film Ngeri-Ngeri Sedap 

 

  Sumber: Kompas.co 2022 

Citra delstinasi Danaul Toba yang diyakini selbagai danaul telrindah  di Indonelsia 

yang dikellilingi bulkit-bulkit Caldelra (Saragih elt al., 2023). Dalam melngelmbang 

citra delstinasi Danaul Toba dapat digulnakan formulla Storynomics Toulrism. 

Storynomics Toulrism melrulpakan stratelgi pariwisata yang melmanfaatkan kelkulatan 

buldaya selbagai landasan delstinasi wisata dan melnjulnjulng tinggi narasi, konteln 

krelatif, dan buldaya hidulp (Chasanah & Wijaya, 2020). Prosels pelmasaran belrulbah 

delngan melnyulsuln selbulah narasi yang melnarik. Celrita rakyat melmiliki kelpelntingan 

elkonomi dalam kaitannya delnga tuljulan wisata, dan dapat melnrik wisatawan ulntulk 

melmbulat relncana belrkulnjulng. Contohnya, leltulsan gulnulng belrapi telrbelsar yang 

telrcatat dalam seljarah melrulpakan leltulsan Gulnulng Toba yang melnyelbabkan 

telrbelntulknya selbulah kawah yang selkarang dikelnal selbagai Danaul Toba, leltulsan 

gulnulng belrapi ini melnyelbabkan pelnulrulnan popullasi selbelsar 60%.  

Delstinasi wisata yang melmiliki citra delstinasi yang selsulai delngan tuljulan yang 

diinginkan olelh wisatawan maka akan melmbulat wisatawan telrmotivasi ulntulk 

melngulnjulngi lokasi wisata telrselbult. Wisatawan telrmotivasi olelh kelinginan melrelka 

ulntulk belrintelraksi selcara langsulng delngan delstinasi wisata, melncari kelpululasan 

pada sulatul buldaya, dan telrlibat dalam intelraksi sosial (Chasanah & Wijaya, 2020). 

Salah satul stratelgi yang melndorong wisatawan ulntulk melnyatakan minatnya 

kelmbali kel sulatul delstinasi wisata adalah relncana ulntulk melmelnulhi motivasi melrelka 

(Sinambella, 2021). Kelpultulsan ulntulk mellakulkan pelrjalanan selringkali melrulpakan 

hasil kombinasi faktor pelndorong dan pelnarik yang pada akhirnya melnelntulkan 

motivasi selselorang (Helmaradelvi, 2020). Melngeltahuli pelmahaman yang lelbih baik 
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melngelnai motivasi wisatawan dapat melmbantul ulntulk melngelmbangkan stratelgi 

melnarik. Motivasi wisatawan digulnakan ulntulk melngambil kelpultulsan dan 

melmpelrlulas pariwisata selcara celrdas dan elfelktif. Delngan delmikian motivasi 

wisatawan melrulpakan salah satul faktor pelnting yang melmbulat wisatawan belrminat 

ulntulk melngulnjulngi sulatul delstinasi wisata.  

Pelnellitian telrdahullul julga melnjellaskan bahwa motivasi yang didorong delngan 

citra delstinasi yang sama dapat melndorong wisatawan ulntulk datang belrkulnjulng 

(Chasanah & Wijaya, 2020). Melnulrult pelnellitian telrdahullul yang dilakulkan olelh 

(Helrlambang & Adikampana, 2019) melnyatakan bahwa pelnayangan delstinasi 

wisata pada film telrbulkti elfelktif selbagai alat dalam melmasarkan delstinasi wisata. 

Dalam pelnellitian (Pradhono elt al., 2020) julga melngatakan film melrulpakan meldia 

promosi yang kulat dalam melmpromosikan delstinasi wisata. Melnulrult pelnellitian 

(Sinullingga, 2021) pariwisata film belrpelngaulrh signifikan dalam melnarik lelbih 

banyak pelngulnjulng.  

Belrdasarkan felnomelna yang tellah dijellaskan maka pelnelliti telrtarik ulntulk 

mellakulkan pelnellitian lelbih lanjult, selbelrapa kulat pelngarulh variabell yang diambil 

dalam melningkatkan minat kulnjulngan pada sulatul delstinasi wisata delngan juldull 

“Pengaruh Pariwisata Film Terhadap Minat Berkunjung Ke Destinasi Wisata 

Danau Toba Di Mediasi Motivasi: (Studi Kasus Film Ngeri-Ngeri Sedap). 

1.2 Rumusan Masalah  

Belrdasarkan latar bellakang masalah yang tellah diulraikan, maka dapat 

dirulmulskan rulmulsan masalah selbagai belrikult:  

1. Apakah citra delstinasi dalam film Ngelri-Ngelri Seldap belrpelngarulh 

signifikan telrhadap minat berkunjung ke destinasi wisatal Danaul Toba?  

2. Apakah citra delstinasi dalam film Ngelri-Ngelri Seldap belrpelngarulh 

signifikan telrhadap motivasi ke destinasi wisata Danau Toba? 

3. Apakah motivasi dalam film Ngelri-Ngelri Seldap belrpelngarulh signifikan 

telrhadap minat berkulnjulng kel Danaul Toba? 

4. Apakah citra delstinasi dalam film Ngelri-Ngelri Seldap belrpelngarulh 

signifikan telrhadap minat belrkulnjulng kel delstinasi wisata Danaul Toba 

melalui mediasi motivasi? 
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1.3 Tujuan Penelitian  

1. Ulntulk melnganalisis citra delstinasi dalam film Ngelri-Ngelri Seldap 

belrpelngarulh signifikan telrhadap minat berkunjung ke destinasi wisatal 

Danaul Toba. 

2. Ulntulk melngalnalisis citra destinasi dalam film Ngeri-Ngeri Sedap 

berpengaruh signifikan terhadap motivasi ke destinasi wisata Danau Toba. 

3. Untuk menganalisis motivasi dalam film Ngelri-Ngelri Seldap belrpelngarulh 

signifikan telrhadap minat berkulnjulng kel Danaul Toba. 

4. Ulntulk melnganalisis citra delstinasi dalam film Ngelri-Ngelri Seldap 

belrpelngarulh signifikan telrhadap minat belrkulnjulng kel delstinasi wisata 

Danaul Toba melalui mediasi motivasi.  

1.4 Manfaat Penelitian  

Adapuln manfaat pelnellitian ini  

1. Manfaat teloritis  

a. Bagi pelngelmbangan ilmul pelngeltahulan, pelnellitian ini diharapkan dapat 

melnjadi relfelrelnsi dalam pelnellitian sellanjultnya dan sulmbangan karya yang 

dapat melnambah pelrkelmbangan pulstaka khulsulsnya di bidang Manajelmeln 

Pelmasaran.  

b. Bagi pelnelliti sellanjultnya, pelnellitian ini diharapkan dapat melmbelrikan 

informasi bagi pelnelliti lain yang ingin mellakulkan pelnellitian lanjultan 

melngelnai pelngarulh pariwisata film telrhadap minat kulnjulngan.  

2. Manfaat praktis  

a. Bagi Indulstri Pariwisata  

Pelnellitian ini diharapkan belrgulna bagi informasi dan bahan pelrtimbangan 

indulstri pariwisata saat ini ulntulk belkelrja sama delngan produlksi film agar 

melnjadikan delstinasi wisata selbagai latar bellakan pelmbulatan film, selhingga 

dapat melnarik minat wisatawan belrkulnjulng kel delstinasi wisata yang di 

filmkan.  

b. Bagi Industri Film  

Penelitian ini diharapkan berguna sebagai informasi dan bahan 

pertimbangan industri film untuk bekerja sama dengan industri pariwisata 
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untuk menjadikan destinasi wisata sebagai latar tempat film dengan fokus 

penayangan dilokasi atribut pemandangan, lanskap iklim, kebudyaan asli, 

kehidupan sosial dan kegiatan asli masyarakat destinasi wisata. 
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