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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Literasi 

Keuangan Syariah, Motivasi dan Promosi terhadap minat mahasiswa Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis menggunakan produk perbankan syariah.  Populasi dalam penelitian ini adalah 

Mahasiswa Angkatan 2020 Fakultas Ekonomi dan Bisnis  Universitas Jambi yang 

berjumlah 597 Mahasiswa Aktif. Sampel dalam penelitian ini dihitung menggunakan 

rumus solvin dan didapatkan sebanyak 240 responden. Dalam penelitian ini digunakan 

pendekatan kuantitatif. Analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda 

menggunakan SPSS 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial Literasi 

Keuangan Syariah tidak berpengaruh terhadap Minat Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Menggunakan Produk Perbankan Syariah. Sedangkan, Motivasi dan Promosi 

berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Menggunakan Produk Perbankan Syariah. Secara simultan Literasi Keuangan Syariah, 

Motivasi dan Promosi berbengaruh signifikan terhadap Minat Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Menggunakan Produk Perbankan Syariah. 
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ABSTRACK 

This study aims to determine and analyze the effect of Sharia Financial Literacy, 

Motivation and Promotion on the interest of Faculty of Economics and Business students 

in using Islamic banking products.  The population in this study were students of the 2020 

Faculty of Economics and Business, Jambi University, totaling 597 active students. The 

sample in this study was calculated using the Solvin formula and obtained 240 

respondents. In this study a quantitative approach was used. The analysis used is multiple 

linear regression analysis using SPSS 26. The results showed that partially Sharia 

Financial Literacy had no effect on the Interest of Students of the Faculty of Economics 

and Business in Using Islamic Banking Products. Meanwhile, Motivation and Promotion 

have a significant effect on the Interest of Students of the Faculty of Economics and 

Business in Using Islamic Banking Products. Simultaneously Sharia Financial Literacy, 

Motivation and Promotion have a significant effect on the Interest of Students of the 

Faculty of Economics and Business in Using Islamic Banking Products. 
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