
ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Strategi kampanye politik yang diterapkan 

oleh Partai Buruh serta faktor-faktor yang mempengaruhi  kegagalan Partai Buruh dalam 

memperoleh suara pemilih pada pemilu legislatif tahun 2024 di Provinsi Jambi. Adapun teori 

yang digunakan pada penelitian ini menggunakan teori marketing politik 4P oleh Firmanzah. 

Penelitian ini menggunakan  metode kualitatif deskriptif. Pengumpulan data dilakukan melalui 

teknik observasi, wawancara dan dokumentasi. Dalam memperolah data dan informasi, peneliti 

melakukan wawancara dengan pengurus dan calon legislatif Executive Committee Partai 

Buruh Provinsi Jambi di masing-masing daerah pemilihan  beserta akademisi sekaligus 

pengamat politik  Provinsi Jambi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Executive 

Committe Partai Buruh Provinsi Jambi belum menerapkan marketing politik secara optimal 

pada strategi kampanye politiknya yang berujung pada tidak maksimalnya perolehan suara 

pada pemilu legislatif tahun 2024. Kegagalan Excecutive Committee Partai Buruh Provinsi 

Jambi  pada pemilu legislatif tahun 2024 juga tidak terlepas dari pengaruh faktor internal dan 

faktor  eksternal.  Dari faktor internal dapat dilihat langsung dengan absennya sejumlah 

kandidat calon legislatifnya di semua daerah pemilihan menunjukkan  lemahnya pelembagaan 

Partai Buruh di Provinsi Jambi. Faktor  eksternal menunjukkan bahwa metode kampanye 

politik Partai Buruh di Provinsi Jambi dengan memanfaatkan momentum aksi demonstrasi  

berdampak terhadap  citra Partai Buruh dari respon masyarakat. Untuk menarik perhatian 

pemilih hingga memperoleh suara publik, Executive Committee Partai Buruh  Provinsi Jambi 

diharapakan mampu mengoptimalkan strategi kampanye politiknya dengan menerapkan dan 

memperhatikan marketing politik 4P dengan baik.  Apabila Executive Committee Partai Buruh  

membenahi strategi kampanye politiknya maka sangat memungkinkan untuk dapat 

memperbaiki  kegagalan yang terjadi pada pemilu legislatif tahun 2024 di Provinsi Jambi. 
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