5.1

BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis dan pembahasan, dapat disimpulkan

hal-hal sebagai berikut:

5.2

1. Digital marketing berpengaruh signifikan terhadap kinerja marketing

pada usaha oleh — oleh khas Kabupaten Merangin.

. Digital marketing berpengaruh signifikan terhadap keberlanjutan bisnis

pada usaha oleh — oleh khas Kabupaten Merangin.

. Kinerja marketing berpengaruh signifikan terhadap keberlanjutan bisnis

pada usaha oleh — oleh khas Kabupaten Merangin.

. Kinerja marketing mampu memediasi pengaruh digital marketing

terhadap keberlanjutan bisnis pada usaha oleh — oleh khas Kabupaten

Merangin.

Saran

Berdasarkan keterbatasan, kesimpulan dan implikasi hasil penelitian ini

sebagaimana diuraikan di atas, maka peneliti menyumbangkan saran sebagai

berikut:

1. Digital marketing berdampak positif pada kinerja marketing,diharapkan

perlaku usaha dapat untuk lebih meningkatkan dan menekankan
pentingnya untuk mengembangkan program pelatihan lanjutan yang
lebih mendalam mengenai kewirausahaan dan penggunaan digital
marketing, sehingga pelaku usaha dapat menerapkan kemampuan
mereka secara lebih efektif.

Digital marketing berdampak positif pada keberlanjutan bisnis
diharapkan dapat mengevaluasi berkala terhadap program wirausaha
akan membantu dalam mengidentifikasi area yang perlu ditingkatkan.
Kinerja marketing berdampak positif pada keberlanjutan bisnis,
diharapakan pelaku usaha untuk dapat menyediakan program mentoring

yang menghubungkan pelaku usaha dengan pengusaha berpengalaman
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akan sangat bermanfaat, karena mereka dapat memperoleh wawasan
praktis dan saran dari para ahli di bidangnya.

Dengan adanya kinerja marketing dalam mendorong pengaruh digital
marketing terhadap keberlanjutan bisnis  diharapkan  dapat
meningkatkan akses pelaku usaha terhadap sumber daya, seperti modal
dan teknologi, juga perlu dilakukan untuk mendukung pengembangan
usaha mereka. Sebagai tambahan, mendorong pembentukan komunitas
wirausaha di kalangan usaha kecil dapat memperkuat jaringan dan

kolaborasi.
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