
 

 
 

PENGARUH MEDIA SOSIAL TIKTOK  TERHADAP  
BRAND AWARENESS DALAM KEPUTUSAN PEMBELIAN  

PRODUK SKINCARE SOMETHINC 
 

 

 

SKRIPSI 
 

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian dari Syarat-Syarat  
Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

 

 

DISUSUN OLEH : 
JIHAN PUJA KUSUMA 
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