BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan terhadap penerapan artikel
berbasis SEO pada website Program Studi Bisnis Digital Universitas Jambi,
dapat disimpulkan bahwa:

6.1.1 Pengaruh penerpan artikel berbasis SEO terhadap peningkatan
jumlah kunjungan pada website Program Studi Bisis Digital

Penerapan artikel berbasis SEO belum memberikan dampak signifikan
terhadap peningkatan jumlah kunjungan ke website Program Studi Bisnis Digital
Universitas Jambi. Hal ini terlihat dari rendahnya jumlah kunjungan pada
sebagian besar artikel, bahkan terdapat artikel yang tidak memperoleh
kunjungan sama sekali. Artikel dengan jumlah kunjungan tertinggi adalah yang
memiliki topik spesifik dan informatif, yakni artikel “Pelajaran di Prodi Bisnis
Digital” yang memperoleh 41 views. Ini menunjukkan bahwa topik yang relevan

dan menjawab kebutuhan calon mahasiswa lebih berpotensi menarik trafik.

6.1.2 Faktor-faktor dalam strategi artikel berbasis SEO yang berkontribusi
terhadap visibilitas website

Sebagian besar trafik berasal dari mesin pencari Google (93 kunjungan),
yang mengindikasikan bahwa penerapan dasar-dasar SEO telah mampu
memberikan kontribusi awal dalam menarik trafik organik, meskipun belum
maksimal. Faktor penghambat efektivitas SEO di antaranya adalah kurangnya
promosi konten, kualitas konten yang belum optimal, gangguan teknis pada
website selama proses upgrade, serta belum diterapkannya strategi SEO lanjutan
seperti off-page SEO dan distribusi lintas platform. Sebagian besar pengunjung
mengakses website melalui perangkat mobile, menguatkan urgensi untuk

mengoptimalkan desain dan kecepatan tampilan pada perangkat tersebut.
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6.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan tersebut, berikut adalah saran yang dapat
diberikan:

Optimalkan kualitas dan relevansi konten dengan melakukan riset kata
kunci yang lebih mendalam dan menyajikan artikel yang menjawab pertanyaan
umum calon mahasiswa, seperti peluang karier, pengalaman alumni, serta
informasi beasiswa dan kegiatan akademik.

Tingkatkan frekuensi dan konsistensi publikasi konten agar mesin pencari
menganggap website aktif dan layak diberi peringkat lebih tinggi di SERP
(Search Engine Results Page). Perluas jangkauan distribusi konten melalui
promosi digital, seperti media sosial program studi, grup WhatsApp kampus,
email marketing, dan kerja sama dengan media atau komunitas pendidikan.

Perkuat strategi Off-Page SEO dengan membangun backlink berkualitas
dari situs pendidikan, media lokal, alumni, atau forum akademik, guna
meningkatkan otoritas domain. Perbaiki aspek teknis website, termasuk
mempercepat loading time, memastikan tampilan mobile-friendly, dan
memastikan fitur analitik seperti Google Analytics berjalan normal untuk
memantau performa setiap konten. Lakukan audit SEO secara berkala dan
evaluasi strategi yang telah dijalankan agar perbaikan dan penyesuaian dapat

dilakukan secara berkelanjutan dan berbasis data.
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