


pembelian sesuai keinginan, Promosi bukan han

ya tentang mengenalkan produk kepada
masyarakat,

tetapi juga merupakan bentuk komunikasi dua arah antara perusahaan dan
konsumen, di mana perusahaan berusaha membangun hubungan emosional dan rasional

dengan pelanggan melalui berbagai bentuk media dan strategi komunikasi.(Garaika and
Feriyan, 2019).

Kampoeng Radja merupakan salah satu destinasi wisata terkemuka di jambi yang
menawarkan berbagai wahana bermain dan atraksi yang menarik bagi pengunjung dari
berbagai kalangan usia. Destinasi wisata inj telah menjadi salah satu pilihan utama bagi
masyarakat yang ingin menikmati wakty liburan bersama keluarga atau teman-teman.
Namun, dalam beberapa tahun terakhir, Kampoeng Radja menghadapi tantangan dalam
mempertahankan jumlah pengunjung dan meningkatkan kesadaran akan keberadaan
destinasi wisata.

Selain itu, analisis strategi promosi juga dapat membantu Kampoeng Radja dalam
mengembangkan strategi promosi yang efektif dan efisien untuk meningkatkan jumlah
pengunjung dan mempertahankan posisi sebagai destinasi wisata terkemuka. Dengan
demikian, Kampoeng Radja dapat meningkatkan pendapatan dan mempertahankan
keberlangsungan usaha.

Laporan ini bertujuan untuk menganalisis strategi promosi wahana bermain di
Kampoeng Radja dan memberikan rekomendasi strategi promosi yang efektif untuk
meningkatkan jumlah pengunjung dan mempertahankan posisi sebagai destinasi wisata
terkemuka. Analisis ini akan dilakukan dengan menggunakan metode penelitian yang tepat
dan relevan dengan topik yang dibahas.
1.2 Masalah Pokok Laporan
I. Apakah strategi promosi yang efektif dapat meningkatkan jumlah pengunjung
wahana bermain di Kampoeng Radja?
2. Apa saja faktor- faktor yang mempengaruhi keberhasilan strategi promosi wahana
bermain di Kampoeng Radja?
3. Bagaimana cara meningkatkan efektifitas promosi wahana bermian di Kampoeng
Radja melalui media sosial?
4. Kendala yang di hadapi dalam melakukan promosi?













