SITAS
&,
S ) <
@

S

e

=\ vl\r/f/E

PENGARUH LIVE STREAMING, FLASH SALE, DAN BIG SALE SHOPEE
TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA FAKULTAS
EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS JAMBI DALAM PRESPEKTIF
EKONOMI ISLAM

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat
Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi

Disusun Oleh :
Sari Halizah Panggabean
C1F021121

PROGRAM STUDI EKONOMI ISLAM
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS JAMBI
2025



